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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo desenvolver um
projeto de intervencdo arquitetonica para o Mercado Publico de Antonio Policarpo, em
Miguel Alves/Pl, a partir da necessidade de reorganizar e atender os comerciantes atualmente
instalados na via publica em seu entorno. A proposta busca promover melhorias no espaco
por meio da adequacdo das condi¢des sanitarias, da implantacdo de acessibilidade, da
ampliacdo da iluminagdo natural, da criagdo de bancadas com pontos hidraulicos, sanitarios
adequados e uma praga de alimentagdo, com o intuito de tornar o ambiente mais atrativo e
incentivar a permanéncia dos usudrios. Estruturado em uma etapa tedrica, que fundamenta
conceitos relacionados a Cidade, Arquitetura Comercial, Intervengdo Arquitetonica e
Mercado, e em uma etapa pratica, voltada a concepc¢ao do projeto por meio de pecas graficas.
Desse modo, o trabalho visa valorizar o mercado publico como equipamento urbano,
contribuindo para a melhoria do espago fisico, o fortalecimento da economia local ¢ a
valorizagao das relagdes sociais na cidade.

Palavras-chave: Mercado Publico; Intervencdo Arquitetonica; Arquitetura Comercial;
Espaco Urbano.



ABSTRACT

This Undergraduate Thesis aims to develop an architectural intervention project for
the Antonio Policarpo Public Market, located in Miguel Alves, Piaui, based on the need to
reorganize and accommodate vendors currently occupying public spaces in its surroundings.
The proposal seeks to promote spatial improvements through the adaptation of sanitary
conditions, the implementation of accessibility, the enhancement of natural lighting, and the
creation of stalls equipped with hydraulic infrastructure, adequate sanitary facilities, and a
food court, in order to make the environment more attractive and encourage users’
permanence. The work is structured into a theoretical stage, which supports concepts related
to the City, Commercial Architecture, Architectural Intervention, and Public Markets, and a
practical stage, focused on the design development through graphic representations. The study
aims to enhance the public market as an urban facility, contributing to the improvement of the
physical space, the strengthening of the local economy, and the promotion of social
interactions within the city.

Keywords: Public Market; Architectural Intervention; Commercial Architecture; Urban
Space.
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1 INTRODUCAO

O presente estudo trata do Trabalho de Conclusdao de Curso - TCC, do curso de
Arquitetura e Urbanismo do Centro Universitario Santo Agostinho - UNIFSA. Tem como
tema a requalificacdo de equipamento publico e tem como objetivo a elaboragdo de uma
proposta de intervengao arquitetonica e urbanistica do mercado Antonio Policarpo em Miguel
Alves-PI.

Os mercados publicos sdo equipamentos urbanos de grande importancia para a
formac¢ao das cidades, ndo apenas pelo seu valor cultural e histérico, mas também pela sua
expressiva colaboragdo socioecondmica. Sua origem esta relacionada as necessidades de
pontos de apoio para a sociedade destinados para as trocas comerciais. Assim, vale ressaltar
os conceitos de Oliveira Junior (2006), quando afirma que a instalacido do mercado em
determinado ponto da cidade ocorreu em fun¢do do crescimento populacional, que
proporcionaram condi¢des favoraveis para o comércio, aliado a producdo local, capaz de
gerar excedentes destinados a comercializagao.

Ainda nesse contexto, Oliveira Junior (2006) compreende o mercado como resultado
do avanco e da incorporagdo de novas tecnologias, ligadas a ampliagdo das possibilidades de
deslocamento entre as cidades. Esse processo, motivado pelo crescimento urbano, fortaleceu
as trocas de produtos e possibilitou a consolidacdo dessa atividade, que passou a ser chamado
de mercado. Dessa forma, pode-se perceber que o mercado tornou-se nao sé apenas um
espaco para livre circulagdo de bens, mas também locais estimuladores do meio econdomico e
social dos centros urbanos, auxiliando de forma expressiva para sua formagdo, identidade
cultural e desenvolvimento urbano.

Desse modo, conforme a Prefeitura Municipal de Miguel Alves, a cidade esta situada
a aproximadamente 117 quilometros da capital, Teresina. Neste sentido, a partir da vivéncia
local, foi possivel observar que destacam-se trés centros comerciais de maior relevancia: o
Bloco Anexo Publico do Mercado José Teixeira Filho, o Anexo Mundo Santos € o Mercado
Publico Anténio Policarpo. Esses equipamentos desempenham papel relevante para a
dindmica econdmica da cidade, funcionando como pontos de abastecimento, circulacdo de
mercadorias e interagcdo social. Entretanto, apds visitas iniciais a0 Mercado Publico Antonio
Policarpo (considerando que a autora desta pesquisa ¢ miguel-alvense) foi possivel constatar a
precariedade estrutural do edificio, a falta de acessibilidade e as condigdes de insalubridade,
bem como, a inexisténcia de banheiros, a auséncia de pontos de dgua em alguns boxes e o

aspecto estético degradado da edificagdo. Além disso, a instalacdo de barracas irregulares ao
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longo da via publica no entorno do equipamento comprometem tanto a funcionalidade do
espago quanto a experiéncia dos usuarios.

Neste sentido, o presente trabalho tem como proposito principal desenvolver a
proposta de reforma e ampliagdo do Mercado Publico Antonio Policarpo, situado no
municipio de Miguel Alves. A intervencdo arquitetonica busca a criagdo de um novo
pavimento, devidamente planejado e estruturado, destinado a acolher de forma adequada os
comerciantes que, atualmente, encontram-se instalados de maneira precaria em seu entorno
imediato. Tal iniciativa ndo se limita apenas a proporcionar melhores condicdes fisicas de
trabalho, conforto e seguranca para os feirantes e os consumidores que frequentam o espago,
mas também objetiva promover uma reorganizacdo mais eficiente da malha urbana. Nesse
sentido, pretende-se reduzir a ocupagdo desordenada das vias publicas, a0 mesmo tempo em
que se enfrenta o problema da polui¢do visual ocasionada pelas barracas, dispostas de maneira
irregular ao redor do mercado.

Em resumo, o objetivo deste trabalho ¢ desenvolver um projeto de requalificagdo
arquitetonica e urbanistica. Ademais, este trabalho tem como propdsito compreender os
conceitos que envolvem a requalificacdo de equipamentos publicos, resgatar a historia do
Mercado Antdnio Policarpo e realizar um estudo de sua relevancia urbana e social, de modo a
embasar teoricamente as propostas projetuais a serem desenvolvidas. Nesse sentido,
destaca-se também, a importancia da elaboragcdo de um novo programa de necessidades, capaz
de atender de maneira eficiente as atuais demandas do equipamento publico e de seus
usuarios, contemplando tanto aspectos em seus aspectos funcionais quanto sociais e culturais.
Além disso, o trabalho busca analisar estudos de casos semelhantes, a fim de aprofundar o
conhecimento a partir de experiéncias ja existentes, bem como avaliar o bem edificado e seu
entorno, de modo a compreender suas potencialidades e fragilidades no contexto urbano.

Desse modo, o presente trabalho divide-se em duas partes, a primeira corresponde ao
embasamento tedrico, na qual sera contemplada toda a escrita, dissertativa e argumentativa do
projeto, a partir do estudo dos referenciais teoricos acerca do tema e estudos de casos
semelhantes; j& a segunda parte consiste na apresentagdo de pecas graficas, com a
demonstragdo visual do projeto de reforma e amplia¢do, contendo levantamento arquitetonico
da edificagdo existente.

Inserido nesse contexto e partir da andlise do Mercado Publico Antonio Policarpo,
busca-se nao apenas propor solugdes arquitetonicas, urbanisticas e funcionais para sua

reforma e ampliagdo, mas também promover reflexdes acerca do papel desses espagos na
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dinamizacdo econdmica, social e cultural da cidade, que possui 103 anos de existéncia e tem,

ha 62 anos, o mercado como um espaco central de abastecimento (Torres, 2025).



2 TEMA/TITULO

O tema ¢ intervengdo arquitetonica e urbanistica voltada a requalificacdo de um
equipamento publico, com énfase em sua dimensdo socioecondmica. O titulo deste trabalho é
INTERVENCAO NO MERCADO PUBLICO ANTONIO POLICARPO: proposta de

requalificacdo arquitetonica e urbanistica em Miguel Alves/PI.



3 JUSTIFICATIVA

Este Trabalho de Conclusao de Curso propde o desenvolvimento de um projeto
arquitetonico e urbanistico de requalificacgio do Mercado Publico Antonio Policarpo,
localizado em Miguel Alves, Piaui, com foco na ampliagdo, adequagdo funcional e melhoria
da infraestrutura existente. A proposta surge da necessidade de revitalizar esse espago de
grande relevancia para a dindmica econdmica e social da cidade, diante das atuais condigdes
estruturais precarias, da falta de acessibilidade e da auséncia de equipamentos basicos para o
pleno funcionamento. A justificativa do projeto fundamenta-se em quatro eixos: o
reconhecimento do mercado publico como patrimonio coletivo e elemento de identidade
cultural; a garantia de inclusdao e acessibilidade; o estimulo a economia local através do
fortalecimento das atividades comerciais; e por fim, a oferta de espagos publicos qualificados
que favoregam o convivio social e contribuam para o bem-estar da populac¢do urbana.

Nesse sentido, ao considerar o mercado publico como patrimoénio coletivo e espago
de identidade cultural, aliado a necessidade de inclusdo, acessibilidade, fortalecimento da
economia local e oferta de ambientes qualificados para o convivio social, torna-se evidente
sua relevancia enquanto equipamento publico. Borja e Muxi (2003) definem o espaco publico
em duas dimensdes complementares: a juridica, que delimita a distingdo entre privado e o
coletivo; e a sociocultural, na qual se desenvolvem as relagdes humanas, as praticas cotidianas
e a expressao da comunidade. Sob essa perspectiva, os espagos publicos nao se limitam a
areas fisicas de circulagdo, mas assumem papel de mediacdo social, fortalecendo vinculos
comunitarios e promovendo inclusdo. Assim, ao integrar dimensdes legais e socioculturais, o
espaco publico se apresenta como elemento estruturador da vida em sociedade e indispensavel
para a consolidacdo de cidades mais democraticas, dinamicas e socialmente consistentes.

Dentro desta perspectiva, os mercados podem ser compreendidos como
equipamentos urbanos de natureza publica, uma vez que estao inseridos no dominio coletivo e
destinados ao atendimento da populacao em geral. No entanto, configuram-se também como
espagos de uso privativo, pois apresentam restricdes especificas relacionadas ao seu
funcionamento. Este cendrio, ampara-se nos conceitos de Bergamo (2016), ao afirmar que o
uso privativo dos bens publicos somente se concretiza por meio de um titulo juridico
individual, instrumento pelo qual a Administragdo outorga a utilizagdo e define as condigdes
especificas para sua exploragdo. Tais instrumentos, como a autorizagdo, a permissao ou a
concessdo de uso, estabelecem ndo apenas a legitimidade da ocupagdo, mas também

delimitam obrigagdes administrativas, reforcando a dualidade dos mercados: espagos de
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natureza publica, mas submetidos a um regime de uso privativo que condiciona sua
apropriacdo a observancia de regras estatais.

No contexto brasileiro, os mercados publicos possuem relevancia historica e cultural,
configurando-se como espagos de abastecimento alimentar, de sociabilidade e de
fortalecimento das economias locais (Pintaudi, 2006) . Para além de sua fun¢do comercial,
esses equipamentos urbanos refletem a identidade das cidades, abrigando praticas cotidianas
que vao desde a circulacdo de produtos regionais até a preservacao de tradi¢des. Nesse
sentido, assumem um papel fundamental na articulacdo entre o espago urbano e a vida
comunitaria, a0 mesmo tempo em que contribuem para a valorizagdo da economia popular e
para a garantia de acesso a bens essenciais a populagao.

Nesse ponto de vista, de acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE (IBGE, 2022), o municipio de Miguel Alves, localizado no estado do Piaui
(Figura 01), possui uma populacdo de aproximadamente 32.150 habitantes distribuidos em
uma area territorial de 1.392,123 km?. No ambito econdmico, registra-se um Produto Interno
Bruto - PIB per capita de R$9.227,43, refletindo a estrutura produtiva local, que se apoia
principalmente em atividades ligadas ao comércio, a agricultura e aos servigos. A renda média
da populagdo corresponde a cerca de 2,6 saldrios minimos, evidenciando um perfil
socioeconomico marcado pela centralidade dos setores tradicionais da economia regional.
Nesse cenario, o Mercado Publico Antonio Policarpo, situado no centro comercial da cidade,
assume papel estratégico, ndo apenas como espaco de abastecimento, mas também como

ponto de dinamiza¢do da economia local e de geragdo de renda.

Figura 01: Macrolocalizagdo.
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O Mercado Publico Antonio Policarpo encontra-se inserido em uma darea de
centralidade urbana, situada no nucleo comercial de Miguel Alves (Figura 02). Sua
localizagdo estratégica ¢ reforgada pela proximidade a outros importantes polos de comércio
formal e informal da cidade, bem como pela presenca do Unico banco da cidade, o que
intensifica o fluxo de pessoas no entorno. Ademais, sua vizinhanca a rodovidria municipal
constitui um aspecto relevante, pois o equipamento torna-se ponto de passagem para a
populagdo proveniente da zona rural, que, ao chegar a cidade, encontra no mercado um espago
de abastecimento imediato e de integracdo com a dindmica urbana. Dessa forma, a posi¢ao
geografica do mercado ndo apenas favorece sua acessibilidade, mas também reafirma sua

funcdo estruturadora na economia local e na vida cotidiana dos habitantes.

Figura 02: Analise das tipologias arquitetonicas do entorno do mercado.
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No entanto, justamente por desempenhar papel central na dindmica urbana e social, a
caréncia de uma estrutura adequada limita seu potencial de atender plenamente as demandas
contemporaneas da cidade. Apos visita in loco no mercado municipal, foi possivel observar
que o equipamento apresenta condi¢cdes de insalubridade que comprometem tanto o conforto
dos usuarios quanto a qualidade dos servicos prestados. No entorno do mercado, € recorrente
a instalacdo desordenada de barracas (Figura 03), que além de obstruir a circulacdao, geram
poluicao visual e descaracterizam o espago publico. Internamente, observa-se a auséncia de
pontos de 4gua nos boxes, dificultando praticas basicas de higiene. Ressalta-se, também, o

revestimento danificado em muitos pontos do mercado e a auséncia de solucdes adequadas de



20

acessibilidade, evidenciada por bancadas com altura superior a 0,90 metros, além da
inexisténcia de rampas de acesso, que reforgam as limitagdes do equipamento. Além disso, o
telhado apresenta desgaste significativo, comprometendo a prote¢do do espaco contra

intempéries.

Figura 03: Coletanea de imagens.

Fonte: Acervo Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Essas deficiéncias estruturais influenciam diretamente na dindmica econdmica e
social de Miguel Alves, uma vez que o mercado, em sua condi¢do atual, ndo consegue
oferecer um ambiente adequado para comerciantes e consumidores. A precariedade da
infraestrutura reduz a atratividade do espago, deslocando parte das atividades para areas
externas ou para outros polos comerciais, mais convidativos, o que acarreta no
enfraquecimento deste importante nucleo comercial. Além disso, a auséncia de condigdes
sanitarias apropriadas compromete a qualidade dos produtos comercializados, refletindo na
saude publica e na confianca da populagdo em relagdo ao equipamento. Diante disso, a
revitalizagdo do mercado configura-se como um investimento estratégico, capaz de
potencializar a economia local, assegurar condigdes dignas de trabalho, fortalecer o comércio
regional e, sobretudo, resgatar a centralidade social e cultural que historicamente caracteriza
os mercados publicos no Brasil.

Atualmente, o Mercado Publico Antonio Policarpo apresenta-se dividido em dois

setores principais: a area interna e a de acesso externo. As informagdes coletadas inicialmente,
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fruto de pesquisa de campo, contabilizam-se 16 boxes, dos quais 12 sdo destinados a
comercializacdo de carnes e apenas 4 dedicam-se a venda de refei¢cdes. J4 na area externa,
encontram-se 18 boxes onde 3 destinados a venda de hortifruti, 2 agougues, 6 voltados ao
varejo de alimentos, 3 de variedades, 2 bares e 2 destinados a manutencao de eletronicos. Essa
configura¢do evidencia a predominancia de atividades relacionadas ao comércio de géneros
alimenticios, reafirmando a vocagdo do mercado como espaco de abastecimento e
convivéncia para a populacao local.

Paralelamente aos boxes regulares, identificam-se ainda 1 barracas (Figura 04)
instaladas de forma irregular no entorno imediato do mercado, ocupando trechos da via
publica. Esses pontos, em sua maioria, dedicam-se a venda de verduras, legumes e pescados,
ampliando a diversidade de produtos disponiveis, mas, a0 mesmo tempo, contribuindo para a

desordem urbana.

Figura 04: Entorno do mercado.

Fonte: Acervo Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Diante desse contexto, torna-se evidente a necessidade de ampliagdo do Mercado
Publico Anténio Policarpo, de modo a absorver parte dos comerciantes hoje instalados de
forma irregular no entorno, oferecendo-lhes condi¢des dignas de trabalho e garantindo a
ordena¢do do espaco urbano. Além da reorganizagdo externa, ¢ imprescindivel enfrentar os
problemas estruturais do edificio, assegurando melhorias internas que atendam as demandas
funcionais e sanitarias do equipamento.

Nesse sentido, o presente trabalho propde o desenvolvimento de uma intervencao
arquitetonica no Mercado Publico Anténio Policarpo, contemplando a elaboragao de um novo

programa de necessidades. O projeto prevé o aumento da quantidade de boxes, com o objetivo
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de acolher os comerciantes que atualmente atuam de forma irregular. Além disso, inclui a
construgdo de banheiros femininos, masculinos e adaptados para pessoas com deficiéncia, a
criagdo de areas de convivéncia e lazer associadas aos boxes de alimenta¢ao, bem como a
implantacdo de um setor administrativo, voltado a promover uma gestdo mais eficiente do
espaco publico. Somam-se a essas medidas as intervengdes necessarias para solucionar
problemas de acessibilidade, iluminagdo, cobertura e revestimento, garantindo condigdes
adequadas de uso tanto para comerciantes quanto para consumidores. Assim, a revitalizagao
do mercado ndo se configura apenas como uma ac¢do de carater fisico e funcional, mas como
uma iniciativa estratégica de valorizagdo econOmica, inclusdo social e fortalecimento dos

lagos comunitarios de Miguel Alves.



4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Elaborar um projeto de reforma e ampliagdo para o mercado publico Antonio

Policarpo em Miguel Alves-PI.

4.2 Objetivos Especificos

= Pesquisar sobre os conceitos que envolvem intervencao e requalificacdo de espagos e
equipamentos publicos, além de compreender a histéria e a importancia cultural e
socioecondmica do mercado publico para a formagao das cidades, a fim construir uma
base conceitual sélida para o projeto proposto;

* Analisar estudos de casos semelhantes, no mundo, Brasil ¢ em ambito regional,
identificando solugdes arquitetonicos e urbanistico que possam contribuir para a
elaboracdo projeto em estudo;

= Elaborar um novo programa de necessidades coerente a realidade do mercado,
prevendo Dbanheiros, espacos de convivéncia, areas de alimenta¢do, setor
administrativo e salas multiusos, além da ampliacdo da quantidade de boxe comerciais
existentes, com proposito de atender de forma adequada a demanda local,

= Produzir um diagnéstico da edificacdo existente, levando em consideragdo as
caracteristicas do entorno urbano, bem como os aspectos relacionados a dinamica

econdmica, as condigoes de acessibilidade, insolagao e ventilagao.



5S METODOLOGIA

A Metodologia ¢ uma etapa fundamental para diversos tipos de pesquisas cientificas,
pois estabelece o caminho para alcangar o objetivo geral e especifico do trabalho, detalhando
as etapas e os instrumentos utilizados. Nesse contexto, Marconi e Lakatos (2021) afirmam
que a Metodologia orienta o pesquisador na escolha dos procedimentos mais adequados,
garantindo coeréncia e credibilidade ao desenvolvimento da pesquisa. Para o presente
trabalho, a metodologia inclui: apresentacdo da proposta de requalificagdo do Mercado
Antonio Policarpo, em Miguel Alves-PI; estabelecimento dos objetivos geral e especifico;
pesquisa historica e tedrica a partir de conceitos importantes para a tematica; estudo de casos
semelhantes; diagnostico da edificagcdo existente e seu entorno imediato; elaboracdo de um
novo programa de necessidades; levantamento métrico; e desenvolvimento do projeto
arquitetonico.

Desse modo, o trabalho em questdo ¢ de cunho qualitativo, tendo como objetivo
propor uma intervengdo arquitetonica no equipamento publico. A abordagem qualitativa ¢
caracterizada por abordar sobre conceitos, significados, motivos, aspiracdes e relacdes sociais
(Marconi e Lakatos, 2021). Assim, o processo metodologico adotado favorece a interpretacao
dos elementos que fundamentam a pesquisa, possibilitando identificar necessidades espaciais,

potencialidades e fragilidades que orientam a proposta de requalificagao.

Neste sentido, o trabalho foi estruturado em etapas interligadas, que incluiram o
estudo tedrico e historico, e o estudo de casos semelhantes, ambos destacando o contexto
mundial, nacional e regional. O levantamento bibliografico foi realizado por meio de
pesquisas em livros, artigos cientificos e documentos oficiais, com destaque para autores
como Mumford (1998), Benevolo (1993), que contribuiram para o embasar teoricamente
sobre a evolucao histérica dos mercados e sua importancia urbana e social. Ademais, ¢

importante destacar, a analise de dados por meio dos censos demograficos, como o IBGE.

Além disso, foram realizadas pesquisas de campo no Mercado Publico de Miguel
Alves, com o intuito de coletar dados relevantes sobre o objeto de estudo. Durante a visita,
foram observadas e registradas informacdes como quantidade de boxes, tipologia dos
produtos e servicos oferecidos. Também foram realizados registros fotograficos, que
auxiliaram na analise do estado atual da edificagdo, evidenciando a real situacdo do
equipamento publico. Assim, essa etapa possibilitou a identificacdo de suas caréncias e

potencialidades, que servirdo de base para as propostas de intervengdo arquitetonica.
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A etapa projetual serd iniciada com o levantamento arquitetonico do local, com o
objetivo de compreender as caracteristicas fisicas e estruturais do edificio existente, bem
como suas condi¢des de conservacdo e uso. Em seguida, sera elaborado o mapeamento de
danos, cuja etapa consiste na identificagdo, a partir de representagdes graficas, das patologias
existentes na edificagdo. Desse modo, consideram-se danos todos os tipos de lesdes e perdas
materiais ou estruturais, tais como fissuras, degradacdes por umidade, corrosio, abatimentos,
deformacdes, destacamento de revestimentos e ataque de xiléfago (Gomide; Silva; Braga,

2005).

A partir dessas informagdes, sera feita a definicdo do programa de necessidades,
considerando as demandas atuais dos comerciantes e usuarios. Em seguida, serdo elaborados
croquis para a organizagdo dos setores funcionais do mercado, que posteriormente serdo
modelados em softwares especificos, como AutoCAD e Revit, que permitirdo a visualizagao
técnica do projeto e o aprimoramento das solugdes arquitetonicas de acordo com o terreno

selecionado.



6 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico tem como objetivo apresentar os principais conceitos que
orientam a elabora¢do do projeto de intervengdo arquitetonico e urbanistico do mercado
publico em Miguel Alves-PI. A base tedrica € construida a partir do estudo dos temas como
Urbanismo, Cidade, Arquitetura Comercial, Interven¢ao Arquitetonica e Mercado. Além
disso, sera feito uma contextualizacdo histdrica sobre os mercados publicos, destacando sua

importancia para a vida econdmica da populagdo, em ambito mundial, nacional e regional.

6.1 Conceitos Norteadores

Os conceitos abordados irdo servir como base teérica para o desenvolvimento do
projeto de intervengdo arquitetonica e urbanistica no Mercado Antonio Policarpo, em Miguel
Alves-PI. A analise de cada um desses conceitos ¢ essencial para a escolha das solugdes
arquitetonicas mais adequadas, permitindo também, uma compreensdo critica sobre as
condi¢des atuais do equipamento publico. Dessa forma, busca-se refletir de maneira sensivel e
responsavel sobre o espaco, propondo melhorias que atendam as necessidades da populagado e

valorizem sua identidade cultural.

6.1.1 Urbanismo

O Urbanismo tem um papel essencial na forma como as cidades sdo planejadas e
organizadas. Vai além de definir o uso do solo ou tragar ruas, busca equilibrar as dimensdes
sociais e econdmicas do espaco urbano, visando o bem-estar coletivo. Quando bem aplicado,
o Urbanismo melhora a mobilidade, a infraestrutura, a moradia e a qualidade de vida das
pessoas. Dessa forma, pode-se afirmar que sua importancia estd em pensar e estruturar o
territorio de forma mais equilibrada, promovendo cidades mais humanas, inclusivas e
acessiveis, nas quais o espaco seja capaz de atender as necessidades reais da sociedade atual e

futura.

Nesse contexto, Jacobs (2003) compreende Urbanismo como um fendmeno
dindmico, conectando a vida cotidiana e as diferentes formas de uso dos espacos urbanos.
Ademais, entende-se também, que para o bom funcionamento das cidades ndo depende
somente de planos técnicos ou projetos urbanisticos, mas em oferecer interacdes sociais,

trocas econdmicas e convivéncia entre diferentes grupos. Dessa forma, o Urbanismo deve
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atuar de forma a fortalecer as diferencas e as mudangas das cidades, estimulando o uso dos
espagos € equipamentos publicos, entre eles os mercados publicos, como ambientes de

convivio e interacao social.

Ainda neste sentido, ¢ possivel destacar quatro condigdes que favorecem a
diversidade e a vitalidade das cidades, que sdo: o uso misto dos espacos e variedade de
fungdes, contribuido para que ndo aconteca o esvaziamento das ruas; quadras curtas,
garantindo a permeabilidade do local; edificios antigos e de diferentes usos, favorecendo
economicamente; € concentracdo de pessoas, densidade demografica que consequentemente
afeta na economia (Jacobs, 2003). Entre essas condi¢des, a economia tem papel importante,

pois contribui para o dinamismo urbano e para a convivéncia entre diferentes grupos sociais.

Desse modo, dando continuidade as teorias citadas, destacam-se os conceitos de
Lefebvre (2008), que entende o Urbanismo como algo que vai além do aspecto técnico,
representa também valores e crengas da sociedade. Lefebvre (2008, p. 49) define também “o
Urbanismo como ideologia que formula todos os problemas da sociedade em questdes de
espaco e excede para termos espaciais tudo que provém da historia, da consciéncia”. Neste
sentido, compreende-se que o Urbanismo ndo se limita somente a espagos fisicos, mas
também expressa relacdes politicas e formas de representagdo social, influenciando na
constru¢do e organizagdo das cidades. Portanto, pensar Urbanismo inclui compreender seus

aspectos simbolicos e ideoldgicos, por meio do espago apropriado e transformado.

Por fim, considerando as ideias apresentadas, entende-se que o Urbanismo esta
diretamente ligado a forma como as cidades se desenvolvem e se modificam ao longo do
tempo. Como afirma Jacobs (2003, p. 16), “as cidades sdo locais fantasticamente dinamicos”,
pois retinem atividades, pessoas e modos de vida que impulsionam seu crescimento. Manter
0s espagos € equipamentos urbanos em boas condigdes € essencial, j4 que isso estimula a
convivéncia e fortalece o uso coletivo. Nesse contexto, a proposta de requalificar o mercado
publico de Miguel Alves-PI se mostra importante, pois contribui para a vitalidade e o

dinamismo da cidade.

6.1.2 Cidade

De acordo com Rolnik (1995), a Cidade pode ser entendida como um espaco de
atracdo, comparando com campo magnético que reune as pessoas em um territdrio. Essa

comparagdo evidencia que a constru¢ao da cidade estd na sua capacidade de possibilitar
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interagdes pessoais por meio de atrativos que elas podem oferecer, bem como a poder
econdmico, social e politico. Além disso, compreende-se também, que as cidades surgiram e
se consolidaram como centros de convivéncia, onde as relacdoes sociais, culturais e

econdmicas se relacionam, criando um ambiente de trocas.

Neste sentido, a Cidade pode ser vista como um espago em constante mudangas, que
expressam suas relacdes sociais, politicas, economicas e culturais entre as pessoas que vivem
nela. Assim, pode-se afirmar que ndo consiste apenas em um conjunto de edificios e ruas, mas
como o resultado da forma como a sociedade se organiza. E um lugar de convivéncia e, ao
mesmo tempo, de contradicdo, onde os interesses coletivos e individuais se misturam e,
muitas vezes, se conflitam. Desse modo, a Cidade pode ser tanto lugar de desenvolvimento e

transformagao social quanto de desigualdade, segregacao e exclusdo (Santos, 2021).

Portanto, compreender essa dimensdo social da cidade leva a refletir sobre o direito
de participar ativamente de sua construcdo e transformacdo. Nesse sentido, essa ideia
apresenta o conceito de direito a cidade, que deve ser compreendida como um espago onde as
pessoas podem participar ativamente da producdo e uso do espaco urbano. Portanto, esse
direito ndo estd ligado apenas ao acesso fisico aos servigos, mas também ao direito de
transformar, viver e habitar plenamente a cidade (Lefebvre, 2008). Pensar a cidade para as
pessoas ¢ essencial, ¢ utilizar o Urbanismo como instrumento de inclusdo social e
fortalecimento da vida coletiva, orientando nas decisdes projetuais priorizando no bem

comum e ambientes urbanos democraticos.

Segundo Gehl (2013), uma cidade feita para pessoas € aquela que valoriza a
convivéncia e o uso dos espagos publicos de forma ativa e agradavel. Quando bem planejada,
a concentracdo de pessoas ¢ importante para dar vida as ruas e sustentar suas atividades
culturais, de lazer e principalmente de comércio, tornando o cotidiano mais interessante. Esse
entendimento vai de acordo com os preceitos de Jacobs (2003), ao afirmar que a vitalidade
urbana depende da diversidade de usos e da permanéncia das pessoas no territorio, pois sao
nessas interagdes que surgem as trocas sociais, econdmicas e a dindmica que mantém a cidade
viva. Dessa forma, compreender a cidade a partir das pessoas reforca que a Arquitetura deve

considerar o uso real dos espagos e contribuir para o fortalecer a vida publica.

Sob esse ponto de vista, a Cidade se caracteriza também como um centro de trocas e
relacdes econdmicas. Prova disso, sdo os conceitos abordados por Rolnik (1995), ao definir a
cidade como mercado, pois a concentragdo de pessoas em um mesmo territorio ocasiona,

consequentemente, o surgimento de trocas comerciais. Dessa forma, entende-se que a Cidade
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assume papel estratégico na organizacdo da economia, ao articular praticas sociais e
dindmicas produtivas, bem como oportunidades de trabalho, consumo e servigos, que sao
instrumentos capazes de sustentar o funcionamento da vida cotidiana e fortalecer o

desenvolvimento local.

A partir desses conceitos, a proposta deste trabalho para o Mercado Publico de
Miguel Alves-PI busca destacar a importancia da cidade em seus aspectos sociais,
econdmicos e culturais. Gehl (2013) destaca que cidades acolhedoras precisam de espagos
publicos bem planejados, capazes de sustentar a vida urbana e incentivar a presenca constante
das pessoas. Quanto mais as pessoas ocupam € interagem nos espacos, mais vivos €
agradaveis eles se tornam. Dessa forma, entender a cidade como um espago de encontros e
trocas reforca a necessidade de pensar a Arquitetura e Urbanismo de forma que valorize o

convivio, a permanéncia e o sentimento de pertencimento.

6.1.3 Arquitetura Comercial

A Arquitetura pode ser entendida como uma das principais formas de expressao da
relagdo entre o ser humano e o espago em seu entorno. Reflete as necessidades, os valores e a
identidade de cada sociedade, transformando ideias em constru¢des que unem funcdo e
estética. Por meio da Arquitetura, é possivel compreender o modo como as pessoas vivem, se
relacionam e interagem com o meio urbano. Portanto, compreender a Arquitetura € essencial

para desenvolver projetos que unam funcionalidade e significado.

Corbusier (1981) entende a Arquitetura como um meio de atender as necessidades
coletivas, buscando unir funcionalidade e racionalidade. Além disso, entende que os edificios
devem ser planejados de modo a promover integracao social e eficiéncia urbana, funcionando
como estruturas de encontro e convivéncia que fortalecem o tecido urbano. Dessa forma,
compreende a Arquitetura como um meio de organizacdo da vida coletiva, capaz de
transformar o cotidiano e melhorar o ambiente urbano por meio de espagos pensados para o

uso comum.

O arquiteto noruegués Norberg-Schulz (1979) amplia essa visdao ao definir a
Arquitetura como o genius loci, ou “espirito do lugar”. Entende-se que projetar ¢ compreender
o significado do espaco e respeitar seu contexto fisico, historico e cultural, ou seja, vai além
de erguer construgdes. Desse modo, a Arquitetura deve dialogar com o seu entorno e refletir a

histéria e a vivéncia das pessoas que o habitam. A arquitetura de uso publico, como os
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mercado, assume um papel importante, pois carrega a cultura e a identidade de uma

comunidade, criando lagos afetivos entre o espago e quem o utiliza.

Dando continuidade a essa ideia de que a Arquitetura deve refletir a histéria e a
identidade dos espagos, destaca-se também a importancia da Arquitetura Comercial. Esse tipo
de Arquitetura busca expressar a personalidade das marcas e criar ambientes que comuniquem
seus valores ao publico, despertando sensagdes e reforgando a imagem da marca por meio da
forma, dos materiais e da relagdo com o entorno. A Arquitetura Comercial deve manter
harmonia e coeréncia estética, de modo que o ambiente se destaque e crie uma conexao com o
usudrio (Junior 2021).

Nesse sentido, pensar em bons projetos comerciais ¢ fundamental para criar espacos
acolhedores, capazes de transmitir experiéncias positivas e estimular o convivio no dia a dia.
Ambientes bem planejados influenciam na forma como os usudrios percebem e se relacionam
com a cidade, tornando o espago urbano mais convidativo. Manter esses locais em bom estado
¢ essencial para garantir sua continuidade e importancia, pois a conservagao e o0 uso constante
reforgam a conexao entre o espaco ¢ a comunidade, valorizando a fungao comercial quanto e

0 convivio social.

Além disso, ¢ importante lembrar, que conservar esses espagos nao significa apenas
cuidar da parte fisica, mas garantir que continuem presentes na vida das pessoas. Para isso,
intervengdes arquitetonicas e urbanisticas sdo fundamentais, pois permitem adaptar os locais
as novas formas de uso e as mudangas da cidade, objetivo da proposta arquitetonica aqui
defendida. Manter esses espagos vivos, acessiveis e convidativos € o que permite que sigam
cumprindo seu papel social. Essa ideia se conecta a proposta deste trabalho, que busca
valorizar os espacos publicos por meio de intervengdes arquitetonicas que reforcem sua

permanéncia, relevancia e o vinculo com a comunidade.

6.1.4 Interven¢io Arquitetonica

A intervencao arquitetonica pode ser entendida como qualquer agdo realizada para
modificar ou melhorar uma edificagdo ou espago urbano j& existente. Segundo Januzzi e
Nestor (2007), essas acdes tém como objetivo atualizar e dar novos usos aos espacgos, de
modo que continuem atendendo as necessidades da populacdo. Assim, a intervenc¢ao nao se

restringe ao patrimonio, mas envolve diferentes estratégias que ajudam a adaptar e qualificar
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o ambiente construido. Entre os principais tipos de intervengdo estdo a manutengio,

adaptacao, requalificagdo, reforma e ampliacdo, que serdo abordados neste trabalho.

Nesse contexto, entre os diferentes tipos de intervengdo, destaca-se a reforma e
ampliacao, escolhidas neste trabalho como forma de valorizar e renovar os espagos urbanos.
Monteiro (2023), define reforma como “a acdo de melhorar, corrigir e renovar. Uma reforma,
através de um novo projeto, traz inovagao e melhorias na edificagdo, podendo ser em parte ou
no todo.” A partir dessa definicdo, compreende-se que a reforma ¢ um processo que busca
promover melhorias e adequagdes em edificagdes ja existentes, podendo envolver desde
pequenas corregdes até transformacdes mais amplas, dependendo das necessidades do espago
e dos objetivos da intervencdo. A reforma se configura como uma repaginacdo e adaptacao
dos ambientes urbanos, permitindo que continuem atendendo as demandas para ndo perder

sua funcionalidade.

Complementando esse conceito, de acordo com Santos (2024), ampliacdo se refere
ao ato de aumentar o tamanho ou a capacidade de uma construgao ja existente, com o objetivo
de atender novas demandas espaciais ou funcionais. Esse tipo de intervengdo requer
planejamento técnico cuidadoso, considerando a estrutura original, a viabilidade financeira e a
harmonia estética entre as partes nova e antiga. Assim, um projeto de ampliagdo deve ser
elaborado de forma promover a integracdo e garantir equilibrio entre funcionalidade e estética

do conjunto.

Tanto a reforma quanto a ampliacio s3o formas importantes de intervengao
arquitetonica, pois permitem adaptar construcdes ja existentes as novas necessidades da
cidade. Quando bem planejadas, essas acdes ajudam a valorizar os espagos urbanos,
tornando-os mais funcionais e agradaveis, sem perder suas caracteristicas principais. Desse
modo, intervir por meio da reforma e da ampliagdo contribui para manter viva a relagdo entre
o edificio e a comunidade, garantindo que ele continue cumprindo seu papel dentro do

contexto urbano.

Compreender a importancia das intervengdes arquitetonicas € essencial para propor
solucdes que respeitem a histéria e, a0 mesmo tempo, atendam as demandas atuais da cidade.
Desse modo, este trabalho propde uma intervengdo arquitetonica e urbana no Mercado
Publico de Miguel Alves-PI, com foco na reforma e ampliagdo de suas estruturas. A proposta
busca modernizar o espaco, garantindo melhores condi¢des de trabalho aos comerciantes e
maior conforto aos usuarios, sem perder seu valor simbolico e histérico que o mercado

representa para a cidade. A intervencdo tem como objetivo revitalizar o papel do mercado



32

como espaco de encontro, convivéncia e identidade local, contribuindo para o

desenvolvimento urbano e social de Miguel Alves.

6.1.5 Mercado

Ferreira (1999) descreve o Mercado como um ambiente dindmico, marcado pela
intensa circulacdo de pessoas e pela diversidade de produtos, indo desde alimentos e
artesanatos até expressdes culturais e eventos populares. Faz parte do dia a dia da cidade e
ajuda a preservar sua memoria e identidade. Ao mesmo tempo em que movimenta a economia
local, o mercado também reflete o0 modo de vida da comunidade, sendo um ponto de

convivéncia e expressao cultural que conecta passado e presente.

Segundo Bonduki (2010), o mercado ¢ muito mais do que um local de comércio, ¢
um ponto de encontro e convivéncia, onde pessoas de diferentes origens compartilham suas
experiéncias e fortalecem lagcos com a comunidade. Esses lugares ajudam a criar vinculos
sociais e reforcam o sentimento de pertencimento, pois refletem a rotina e as tradigdes do
povo. Além de impulsionar a economia local, 0 mercado também ajuda a manter viva a
cultura e a memoria da cidade, preservando a relacdo entre o espago urbano e as pessoas que

frequentam no dia a dia.

Com base nessa compreensdo sobre o papel social e cultural dos mercados, €
possivel notar que sdo muito mais que locais de compra e venda. Sao espagos cheios de vida,
que expressam o modo de ser e de viver de uma comunidade, que revelam costumes,
sotaques, sabores e gestos que fazem parte da identidade local. Como destaca Bonduki (2010,
p. 147), “no mercado, todos os nossos sentidos sdo evocados pelas cores, cheiros, sons,
costumes, arranjos”. Essa ideia mostra que o mercado ¢ um espago onde a vida urbana
acontece verdadeiramente, fortalecendo o sentimento de pertencimento e guardando

lembrancas coletivas que contam a historia da cidade.

Ao relacionar o conceito de intervengdo arquitetdnica ao de mercado, percebe-se que
ambos tém o mesmo objetivo de valorizar a historia e preservar o que da identidade aos
espacos urbanos. Assim, como toda intervengdo deve respeitar a memoria do lugar, o mercado
também guarda lembrangas e significados que fazem parte da vida da populacdo. No caso do
Mercado Publico de Miguel Alves-Pl, intervir nesse espago € reconhecer sua importancia
cultural e social, buscando melhorar suas condi¢des e adapta-lo as necessidades atuais, sem

perder suas raizes. A requalificagdo, nesse sentido, ¢ um meio de equilibrar passado e
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presente, permitindo que o mercado continue sendo um ponto de encontro e convivéncia,

cheio de vida e memorias.

Diante disso, ¢ possivel afirmar que o mercado tem um papel essencial na dinamica
urbana e no fortalecimento da identidade local, pois além de funcionarem como um espaco de
troca, carregam memorias que atravessam geracoes. Diante disso, este trabalho propde a
requalificacdo do Mercado Antonio Policarpo, no municipio de Miguel Alves-PI, buscando
valorizar esse carater simbodlico que representa para a cidade e promover a melhoria das
condi¢des fisicas e funcionais do equipamento, de modo a fortalecer sua vocagao historica e

seu potencial de encontro e convivéncia.

6.2 Historia dos Mercados Publicos

Entender sobre a origem e a evolu¢do dos mercados € essencial para compreender a
importancia desses espagos na formacgdo social das cidades. Diante disso, realizou-se
pesquisas com intuito conhecer sobre a historia dos mercados publicos desde seu contexto
mundial, nacional, regional, e também o Mercado Antonio Policarpo em Miguel Alves-PI
(Figura 05), a fim de entender como esses equipamentos se desenvolveram ao longo do
tempo. Esse resgate historico torna-se importante, uma vez que este trabalho propde uma
intervengdo arquitetonica no local, exigindo uma abordagem sensivel ao seu valor simbodlico e
social. Assim, a andlise do passado contribui para embasar decisdes projetuais mais

conscientes, alinhadas as caracteristicas e a identidade do municipio.

Figura 05: Linha do tempo do surgimento dos mercados no mundo.
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6.2.1 Historia dos Mercados Publicos no Mundo

O surgimento dos mercados se deu junto com a formacgao dos primeiros aglomerados
populacionais. Neste contexto, desde a Pré-Historia, ha cerca de 2,5 a 5 milhdes de anos,
surgiu a necessidade dos mercados, que inicialmente funcionavam de forma mais simples,
eram apenas trocas de produtos, principalmente alimenticios, ou seja, o escambo.
Posteriormente, segundo os prescritos de Abiko (1995) ainda em 1.500 a.C com o surgimento
da agricultura, no periodo Neolitico, as pessoas mudaram a forma de viver. Foi nessa €poca
em que individuos aprenderam a plantar e criar animais, deixaram de ser nOmades e passaram
a se fixar em determinados lugares. Essa mudancga possibilitou a producido dos seus proprios
alimentos, gerando também excedentes e, consequentemente, os primeiros espacos de trocas

comerciais, geralmente localizados proximos aos rios.

Com o passar dos anos, com o avango da sociedade e o aparecimento das primeiras
civilizagdes, essas areas de trocas comerciais passaram a ocupar um papel importante para a
regido. Segundo Mumford (1998) as primeiras civilizagdes da Antiguidade, como a
Mesopotamia e Egito, eram consideradas mais do que simples constru¢des; eram centros de
encontro de cultura, religido e comércio. Nesse contexto, pode-se citar como exemplo a
Mesopotamia, onde o comércio acontecia em pracas € bazares préximos aos templos. Ja no
Egito Antigo, os mercados funcionavam nas margens dos rios, € 0s mesmos serviam como

rota para as pessoas € mercadorias.

Segundo Mumford (1998), na Grécia Antiga, entre 800 a.C e 146 a.C., um dos
principais pontos de comércio era a Agora, que nio assumiu somente fun¢io comercial, mas
também local de convivéncia de debates politicos. Por outro lado, Benevolo (1993) afirma
que em Roma, aproximadamente de 753 a.C a 476 d.C., também existia a relagdo entre os
espacos publicos e comércio, eram denominados Férum Romano. Assim como no Agora
(Figura 06), abrigavam atividades comerciais, culturais, religiosas e administrativas no seu
entorno, j& na parte central, numa area descoberta, era destinado para trocas comerciais, ponto

para o qual convergiam todos os acessos.
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Figura 06: Planta baixa da Agora de Pirene.

LEGENDA
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«ACESSOS 3 - ECCLESIASTERIO
6 - AGORA 4 - PRYTAMEON

5 - TEMFPLO DE ATHENA
Fonte: Sobrinho, 2018; Adaptado por Gabrielly Gomes, 2025.

Nesse contexto, com o declinio do Império Romano, por volta de 476 d.C, e o inicio
da Idade Média, entre os séculos V e XV, as cidades diminuiram e o comércio perdeu forga,
passando a acontecer no interior dos feudos (Pintuadi, 2006). A economia passou a funcionar,
de certa forma, no meio rural, voltada a subsisténcia das comunidades locais. A partir do
século XI, comegcaram a surgir novas vilas e rotas de circulagdo, que favoreceram o

renascimento das atividades comerciais (Lacerda, 2007).

Além disso, ainda no século XI, as feiras medievais se consolidaram como
importantes pontos de encontro entre produtores e comerciantes de diferentes regides.
Pintaudi (2002) afirma também, que essas feiras tiveram um papel fundamental na volta da
circulagcdo de pessoas e mercadorias. Com o tempo, os mercadores voltaram a se fixar em um

determinado local, geralmente situados nas pragas centrais, proximos as igrejas.

Antes do surgimento dos mercados, existiam as pragas, feiras e os halles, espagos
importantes para a economia das cidades europeias medievais. Os halles eram construgdes

cobertas localizadas em pracas, destinadas a exposi¢do e venda de mercadorias. O Halle de
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Bruges, por exemplo, foi um dos principais centros comerciais da Europa medieval e

permanece como patriménio historico da cidade (Santos, 2015).

Segundo Braudel (1979), na Idade Moderna, periodo entre os séculos XV e XVIII, o
comércio europeu se expandiu com as Grandes Navegacdes ¢ a descoberta de novas rotas
maritimas, que conectam a Europa a Africa, & Asia e & América, transformando a economia
no mundo. Benevolo (1993) destaca também que, nesse periodo, as atividades de comércio
comecaram a receber construgdes proprias, marcando o poder econdmico € o crescimento dos

Estados.

Além das transformacgdes devido as Grandes Navegacdes, ¢ importante destacar a
atuacdo das guildas (Figura 07), que tiveram papel importante na organizacdo econdmica das
cidades europeias. Eram associagdes que reuniam artesaos e comerciantes, regulando o
trabalho, a produgdo e a qualidade dos produtos comercializados (Braudel, 1996). Afirma-se
ainda que as guildas funcionavam como uma forma de economia controlada e hierarquizada,
quando as relagdes economicas eram definidas por normas e tradigdes locais. Com o avango
do comércio maritimo e o crescimento das trocas internacionais, esse tipo de organizacao
comecou a perder forca e se modificou, passando por novas formas de organizagdo comercial,
como as Companhias das Indias Orientais ¢ Ocidentais, que marcaram o inicio de uma

economia de mercado mais aberta e de carater global.

Figura 07: Ilustracdo da Guilda europeia.

Fonte: Fernando Pessoa, 2025.
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Nesse cendrio, com a Revolugdo Industrial, no século XVIII, as cidades passaram
por um crescimento rapido e desordenado. O aumento da populacdo urbana exigiu novas
formas de abastecimento e de organizacdo dos espacos. Mumford (1998) afirma que esse
periodo transformou o ambiente urbano, consequentemente, os mercados acompanharam essa
mudanga. Surgiram entdo os mercados cobertos, construidos principalmente de ferro e vidro,
simbolos do progresso e da modernidade industrial. Esses edificios eram pensados para
oferecer melhores condigdes de higiene, iluminagcdo e ventilacdo, refletindo as novas

preocupacdes das cidades modernas.

Exemplos como o mercado Les Halles (Figura 08), em Paris, mostra como o
comércio se tornou parte importante da identidade urbana e cultural. Neste sentido, Pintaudi
(2002), afirma que a consolidacdo dos mercados fixos e cobertos revela o esfor¢o das
administracdes urbanas em disciplinar o comércio e integrar de modo mais organizado ao
tecido das cidades em expansdo, reforcando o papel do mercado como um espago de trocas

materiais e simbolicas.

Figura 08: Fachada e interior do Les Halles em Paris.

Fonte: McCall, 2011.

O Les Halles foi um marco importante na historia da arquitetura dos mercados
publicos. Seu projeto, realizado por Victor Baltard por volta do século XIX, influenciou a
construcao de outros mercados em diferentes partes do mundo, como o Mercado Municipal de
Sao Paulo (Cavalcante, 2017). Esses tipos de comércio utilizavam o ferro e o vidro como
principais materiais, permitindo grandes vaos e espagos amplos, melhorando a ventilacdo e
iluminacdo. Segundo Cavalcante (2017), essa tipologia também ficou marcada por sua

imponéncia e, consequentemente, englobando as classes mais elitistas da época.
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Dessa forma, essas mudangas na estrutura e no comportamento de compra refletiu
em um processo mais amplo de privatizagdo dos espagos urbanos. De acordo com Mumford
(1998), a urbanizacdo moderna passou a valorizar a qualidade e o consumo, deixando de lado
o convivio nos espagos publicos. Os mercados, locais importantes das relagdes sociais e
culturais, foram sendo substituidos por ambientes fechados, voltados apenas para o ato de
comprar. Nessa perspectiva, Benevolo (1993) destaca que essa mudanca enfraqueceu o
vinculo entre o comércio e a cidade, afastando as pessoas do contato direto com o espago

urbano e com a vida em comunidade.

Com o passar do tempo, a perda desse carater social trouxe consequéncias para a
dindmica das cidades. Segundo Pintaudi (2002), os mercados sempre foram mais do que
simples lugares de compra, eram espacos de convivéncia e de troca entre diferentes grupos
sociais. Afirma-se também, que quando deixaram de ocupar esse papel central, parte da
identidade coletiva também se perdeu. Além disso, o comércio foi enfraquecido, e as praticas

tradicionais acabaram sendo substituidas por modelos mais padronizados.

Por outro lado, a partir da segunda metade do século XX e, sobretudo, no inicio do
século XXI, tem crescido o interesse em valorizar e recuperar os mercados tradicionais. Esse
movimento surge da busca por um modo de vida mais sustentavel e pelo desejo de resgatar o
sentimento de pertencimento nas cidades. De acordo com Bonduki (2010), requalificar esses
espacgos significa preservar a memoria urbana e fortalecer a identidade local, ja que eles
representam uma ligacdo entre o passado e o presente. Assim, os mercados voltam a ser
reconhecidos ndo apenas como locais de comércio, mas como espacos vivos de convivéncia e

de valorizacao da cultura popular.

De modo geral, a historia dos mercados mostra como esses espagos acompanharam o
desenvolvimento das cidades e das relagdes sociais ao longo do tempo. Desde os primeiros
pontos de troca até os grandes edificios urbanos, eles sempre foram lugares de encontro, de
convivéncia e de fortalecimento da comunidade. Compreender essa trajetoria ajuda a
reconhecer o valor dos mercados no presente, especialmente em cidades como Miguel
Alves-PI, onde o Mercado Publico tem grande importincia para a vida local. Assim, a
proposta de intervengao busca ndo apenas melhorar sua estrutura fisica, mas também resgatar

seu papel social e cultural, tornando novamente um espago significativo para a populagao.
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6.2.2 Historia dos Mercados Publicos no Brasil

Assim como no contexto mundial, os mercados do Brasil surgiram de forma simples,
inicialmente ao ar livre, havendo posteriormente a necessidade de um abrigo. De acordo com
os prescritos de Mott (1976), os povos indigenas, como os tupinambds, praticavam a
economia de subsisténcia, baseada na caga e pesca. Desse modo, as trocas ocorriam apenas de
forma simbolica, envolvendo apenas os proprios bens, isso demonstra que o ato de troca ja

possui seu valor social desde os primordios.

Segundo Sobrinho (2018), a aparicdo dos mercados no Brasil se iniciou com a
chegada dos portugueses, que buscavam se instalar em centros urbanos, com o intuito de
melhor atender as necessidades da populacdo. Oliveira Junior (2006) afirma que a cidade do
Rio de Janeiro, por exemplo, iniciou o comércio alimenticio informalmente, onde os produtos
eram vendidos nas ruas e pragas. Afirma-se ainda, que durante Periodo Colonial (1500-1822)
deram inicio a venda de pescados, também de forma irregular, préximos aos portos, onde a

cidade era abastecida pelas embarcagdes.

De acordo com Oliveira Junior (2006), as atividades comerciais comegaram a ser
permitidas em 1771, pelo Marqués de Lavradio, o terceiro vice-rei do Brasil. Nesse periodo
foi adotado a estrutura de feiras livres. Essa decisdo contribuiu significativamente para a
regulamentacdo das praticas comerciais, que até o momento eram espontaneas, estabelecendo
bases para a organizacdo dos espagos de venda. Bonduki (2010) afirma que as feiras
funcionavam em espagos publicos, bem como pragas e locais proximo aos portos, onde eram

montadas barracas de madeira e coberturas leves.

Com o constante crescimento dessas atividades a céu aberto e desordenado, surgiu a
necessidade dos primeiros edificios para desempenhar a atividade do comércio. Em grande
maioria a iniciativa vinha por parte das camaras municipais, que buscavam melhorar as
condi¢des sanitarias do local, tendo em vista o género alimenticio como principal produto
vendido (Bonduki, 2010). Afirma-se, também, que entre a segunda metade do século XIX e

inicio do século XX os primeiros mercados fechados comecaram a ser construidos.

Registros apontam que o primeiro mercado coberto no Brasil foi o Mercado da
Candelaria, no Rio de Janeiro (Bonduki, 2010). Afirma-se também, que a iniciativa de
construir o mercado foi tomada pela Camara Municipal, em meados de 1834, com a intengao
de organizar os feirantes. O projeto do mercado foi desenvolvido pelo arquiteto francés

Grandjean de Montigny, que organizou em formato quadrangular, ambientes internos amplos,
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marcados com um chafariz no patio interno. Além disso, reforcando a ideia de melhorar as
condi¢des sanitarias, foi priorizada a boa ventila¢ao, contando com dezesseis janelas em cada

uma das suas fachadas e quatro grandes portas (Figura 09).

Figura 09: Fachada do Mercado da Candelaria.

Fonte: Agenda Bafafa, 2021.

Fazendo uma anélise na disposi¢do das aberturas e na sua estrutura, pode-se notar
que o edificio se integra com o tecido urbano, possibilitando conexdo com as vias, garantindo
facil acesso para os usudrios. Apesar da facilidade em acessar o mercado, existia um controle
por parte do poder publico, que regulamentava o horario de funcionamento, destinacdo dos
espagos, produtos permitidos e regras para ocupacao das bancas. Essa organizacao acarretou a
hierarquizagdo entre o0s comerciantes, enfraquecendo os pequenos produtores, que

posteriormente comecaram a se abrigar em barracas no entorno do mercado (Bonduki, 2010).

Pode-se destacar, também, o Mercado de Sao Paulo, que foi relevante para a
evolucdo dos mercados no Brasil. O desenvolvimento do mercado paulistano, assim como o
mercado carioca, foi a partir da iniciativa do poder publico, que tinha como objetivo organizar
as feiras livres, improvisadas, que cresciam de forma acelerada e desordenada. A construcao
da edificag¢do garantia, consequentemente, melhores condi¢des sanitérias, considerando que os

principais produtos eram alimentos (Oliveira Junior, 20 6).

De acordo com Murilha e Salgado (2011), o projeto do mercado foi elaborado pelo

arquiteto Francisco Ramos de Azevedo que buscou priorizar no mercado espacos amplos,
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contendo aproximadamente 12.600 m? de area construida. Foi proposto também, uma
arquitetura monumental, principalmente na fachada frontal, trazendo referéncias dos
mercados europeus, como o Les Halles. Cerca de setenta anos apds sua inauguragao, o
edificio passou por um importante processo de requalificagdo (Figura 10), assinado pelo
arquiteto Pedro Paulo de Melo Saraiva, que optou por modernizar a infraestrutura do mercado
por meio da criacdo de novos pavimentos, implantacao de vitrais, ampliando sua capacidade

funcional e adaptando o espago as novas exigéncias urbanas e comerciais (Fonte).

Figura 10: Comparativo da fachada frontal do Mercado Municipal de Sao Paulo antes e depois da intervengao.
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Nesse interim, pode-se afirmar que tanto o Mercado da Candelaria quanto o Mercado
de Sdo Paulo, foram importantes para a historia e desenvolvimento dos mercados publicos no
Brasil. Ambos marcam a transicdo das antigas feiras livres para estrutura dos comércios
cobertos, priorizando oferecer condigdes sanitarias para os comerciantes € usudrios. Além

disso, idealizaram também acompanhar a crescente populacional das metrépoles.

6.2.3 Historia dos Mercados Publicos no Piaui

A implantacdo dos mercados no Piaui, assim como nas demais regides, estd
relacionado ao surgimento das cidades. De acordo com Rego (2010), desde o Periodo
Colonial (1500-1822), a economia piauiense foi sustentada pela pecuaria extensiva e também
pela agricultura de subsisténcia. Afirma-se também, que entre os séculos XVII e XIX, a
criacdo de gado nas fazendas do sertdo foi uma das principais atividades produtivas, tendo a

carne e couro como principais produtos de troca e comércio.
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Com o tempo, o aumento das trocas de produtos como couro, algoddo e alimentos
impulsionaram o surgimento dos primeiros nucleos comerciais no Piaui, marcando o inicio de
uma economia mais estruturada (Santana, 2008). Assim, a cidade de Parnaiba, no século
XVIII, destacou-se como um importante centro de exporta¢do, devido a sua localizagdo
estratégica proxima ao litoral e aos rios, o que facilitou o escoamento da produ¢do local e

integrou o estado as rotas comerciais do Maranhao e da Bahia.

Desse modo, segundo Sousa (2012), quando a cidade de Teresina passou a ser a
capital do estado piauiense, a primeira regido a ser habitada foi a zona norte, devido sua
proximidade com os dois rios que passam pela cidade, Poty e Parnaiba. Foi neste periodo ¢ a
partir de insumos encontrados no local, que deram inicio ao artesanato de barro. Nesse
contexto, foi em meados de 1854, o Mercado Sao José (Figura 11), também conhecido como
Mercado Central, teve sua construg¢do iniciada. O terreno escolhido estrategicamente para
implantacdo da edificagdo, pois no seu entorno ja existiam espagos importantes para cidade,
bem como praga e igreja. Além disso, outro fator que acarretou na escolha do terreno, foi sua
proximidade com o Rio Parnaiba, o que facilitaria no abastecimento do mercado (Coimbra,

2020).

Figura 11: Mercado Sao José.

Fonte: Acervo digital Teresina Antiga, 2015.

Inicialmente, o mercado foi criado com o objetivo de centralizar o comércio de
carnes, garantindo o abastecimento da cidade e melhorando as condi¢des sanitarias. Com o
tempo, sua funcao se ampliou e a diversidade de produtos aumentou significativamente. Além
de alimentos e produtos de primeira necessidade, o espago passou a abrigar artesanato, ervas

medicinais. Assim, o mercado piauiense passou a representar ndo apenas um espaco de trocas
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comerciais, mas também um simbolo cultural e econémico da populagio, que encontrava ali

uma forma de sustento, convivéncia e identidade (Coimbra, 2020).

6.2.4 Historia do Mercado Publico Antonio Policarpo

O Mercado Publico Antonio Policarpo estd situado na cidade de Miguel Alves,
localizada na regido norte do estado do Piaui, a aproximadamente 117 quilometros da capital
Teresina. De acordo com o IBGE (2022), a forma¢ao do municipio aconteceu em meados do
século XIX, quando o cearense chamado Miguel Alves se estabeleceu na regido e deu inicio
ao processo de povoamento, incentivado pela produgdo de fumo em corda e criacao de gado.
Afirma-se ainda, que devido a localizagdo geografica privilegiada, proximo ao Rio Parnaiba,
facilitou o acesso e a fixacdo dos novos habitantes, que foram se distribuindo ao longo do
perimetro da cidade. Com o tempo, entre os anos 1875 e 1877, a localidade cresceu e se
fortaleceu como um importante ponto de encontro e comércio regional, recebendo fluxos de

pessoas e mercadorias atraidas pelas condigdes favoraveis de suas terras (IBGE 2022).

Assim como no contexto mundial, a cidade de Miguel Alves iniciou suas primeiras
trocas comerciais em espacos abertos, como pracas e ruas. Torres (2025) garante que os
primeiros pontos de vendas da cidade foram na Praga Landri Sales, hoje denominada como
Praca José Rego, localizado a aproximadamente 160 metros do atual Mercado Publico e
também ao longo da Avenida José de Deus Lacerda (Figura 12). Os comerciantes se
instalavam, geralmente, em estruturas improvisadas feitas de madeira, de forma bastante

precaria.
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Figura 12: Distancia entre o Mercado Publico e os antigos pontos de venda da cidade.

Legenda:
@ Mercado;
@ PracaJosé Rego;
epabril - Ay, José de Deus Lacerda (Rota
o) entre o Mercado e a Praga).

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Os principais produtos comercializados nesse periodo eram alimentos como cereais,
carnes, peixes, verduras e legumes. Devido a precariedade da infraestrutura e as condigdes
sanitarias exigidas para melhor fornecimento desses produtos, foi surgindo a necessidade das
primeiras edificagdes destinadas a esse tipo de atividade na cidade. A partir dessa
necessidade, se deu inicio a construcdo dos primeiros mercados publicos da cidade, como
Anexo Publico do Mercado José Teixeira Filho, Anexo Mundoco Santos e também o Mercado
Publico Antonio Policarpo (Figura 13), que apesar de ndo dados exatos do inicio de sua

construcdo, sabe-se que foi inaugurado no ano de 1963 (Torres, 2025).

Figura 13: Mercado Publico Antonio Policarpo.

Fonte: Miguel Alves RG, sem data.
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De acordo com Torres (2025), para a divisdo dos boxes foi levado em consideragao
0s aspectos socioecondmicos € também a continuidade comercial, ou seja, deram preferéncia
para aqueles comerciantes que ja atuavam na area. Afirma-se também, que inicialmente ndo
era cobrado nenhum tipo de imposto dos comerciantes. Somente a partir do ano de 1975, onde
foi realizado o primeiro Cadastro Geral do Contribuinte-CGC, se deu inicio a formalizagao

tributaria do comércio na regido.

Ao longo dos anos, o Mercado Publico Antonio Policarpo passou por diversas
reformas e adaptacdes que marcaram sua histdria. A primeira intervengao ocorreu por volta de
1984, quando foi realizado o aterro de um pogo ap6s uma forte enchente. A reforma mais
significativa aconteceu na década de 1980, quando o prédio passou por mudangas estruturais e
teve seu aspecto arquitetonico original alterado. Desde entdo, outras melhorias e ajustes foram
feitos, mantendo a base estrutural consolidada naquele periodo e garantindo o funcionamento

continuo do espago (Torres, 2025).

Atualmente, o Mercado Publico Antdnio Policarpo apresenta um estado de
conservagdo precario, especialmente em sua fachada e no piso, que evidenciam a deterioragao
causada pelo tempo e pela auséncia de manutencao adequada. Alguns boxes sofrem com a
falta de pontos hidraulicos que sdo essenciais para o funcionamento adequado das atividades
comerciais, o que compromete as condi¢des de higiene e de trabalho dos feirantes. Além
disso, o mercado ndo dispde de sanitarios publicos, o que representa uma limitagdo
significativa para comerciantes e frequentadores. Outro problema notdvel ¢ a pouca
quantidade de boxes disponiveis, esse fator acarreta a instalacao de barracas improvisadas em
seu entorno. Essa ocupagdo desordenada, contribui para a polui¢do visual do espago e para o

comprometimento da paisagem urbana no centro da cidade.

Diante desse cenario, torna-se evidente a necessidade de uma intervencao
arquitetonica e urbana que busque requalificar o Mercado Publico Antonio Policarpo,
preservando sua importancia historica e cultural, mas também garantindo funcionalidade,
conforto e seguranca. A intervencao desse espaco ¢ fundamental para revitalizar sua funcao
social e econodmica, fortalecendo o comércio local e promovendo um ambiente mais digno
tanto para os trabalhadores quanto para a populagdo. Assim, a proposta de reforma e
ampliacdo do mercado representa ndo apenas uma melhoria fisica, mas um passo essencial

para a valorizagdo do bem e para o desenvolvimento urbano sustentavel de Miguel Alves.



7 ESTUDOS DE CASOS SEMELHANTES

A anélise de estudos de casos semelhantes constitui uma etapa fundamental para o
desenvolvimento deste trabalho, pois permite identificar referéncias, neste caso,
arquitetonicas, funcionais e eficientes, aplicdveis ao projeto de Intervencdo no Mercado
Publico Antonio Policarpo. Além disso, possibilita compreender solugdes ja adotadas em
contextos similares, ampliando o repertorio técnico e favorecendo comparagdes que
contribuem para a definicdo de diretrizes mais assertivas para a proposta de requalificacdo do

equipamento publico.

7.1 Mercado de Braga (Portugal)

O Mercado Municipal de Braga esta situado na Praca do Comércio, no centro de
Braga, em Portugal (Figura 14). A edificagdo original iniciou sua constru¢do em meados de
1950, sendo inaugurada em 1956, e por muitos anos atuou como espago central de
abastecimento, comércio local e convivéncia. Com o passar dos anos foi ficando desgastado,
sua infraestrutura tornou-se insuficiente ¢ o espago perdeu parte de sua atratividade a partir
das mudangas nos habitos de consumo e as exigéncias de conforto, higiene e funcionalidade

(Braga, 2020).

Figura 14: Macrolocalizagdo do Mercado de Braga.
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Visando revitalizar o mercado, o escritorio APTO Architecture, conhecido por seu
foco em projetos de reabilitagdo urbana e valorizacdo do patrimonio arquitetonico, concebeu,

entre 2016 e 2017, um projeto de reabilita¢do, executado entre 2019 e 2020, cuja proposta foi
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preservar a praga original, reorganizando os espagos € a0 mesmo tempo visando atender as
demandas atuais da regido. O resultado foi a criagdo de uma nova cobertura sobre a antiga
praca, a incorporacdo de uma ala fechada (Figura 15) e um novo programa de necessidade,
contento: bancas, areas de servico, circulacdo, acessos e apoio técnico foram reorganizados
para dar ao mercado uma nova vida, tanto para comerciantes como para a comunidade (APTO

Architecture, 2023).

Figura 15: Fachada do Mercado de Braga.

Fonte: Fernando Guerra, 2020.

A partir dessa intervengdo, torna-se possivel compreender de forma mais clara as
estratégias adotadas para a requalificagdo do espago, o que permite avangar para a analise de
suas caracteristicas arquitetonicas. Do ponto de vista espacial, o Mercado Municipal de Braga
apresenta solugdes arquitetonicas relevantes, muitas das quais dialogam com as necessidades
do projeto de intervencdo do Mercado Antonio Policarpo, em Miguel Alves. Dentre elas,
destaca-se a adocdo de uma planta livre e flexivel, na qual a 4rea central do mercado nao ¢
dividida por paredes (Figura 16), sendo organizado a partir do mobiliario fixo, que sdo as

proprias bancadas para exposi¢ao de produtos dos comerciantes.



48

Figura 16: Planta baixa pavimento térreo do Mercado de Braga.
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A organizagdo em planta livre proporciona maior sensacdo de amplitude e
continuidade visual no interior do mercado, tornando a circulagdo mais fluida e confortavel
para usudrios e comerciantes. Além disso, as bancas fixas (Figura 17) passam a assumir um
papel ndo apenas como elementos de separagdo espacial, mas também como estruturas de
apoio para a exposi¢do dos produtos, principalmente no setor de frutas e verduras, que exige
maior visibilidade, ventilacdo e acesso aos consumidores. A padronizacdo do mobiliario
contribui tanto para a funcionalidade do espaco, quanto para a valorizagdo estética do

ambiente, tornando visualmente mais organizada, harmonica e atrativa.

Figura 17: Setor de HortiFruti do Mercado de Braga.
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Fonte: Fernando Guerra, 2020.
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Outra solugdo arquitetonica relevante € a setorizagdo do mercado, observa-se que foi
planejada a partir da analise dos diferentes usos e fluxos existentes. O edificio foi organizado
em setores bem definidos, destinados a comercializagdao de frutas, hortalicas, carnes, peixes,
padaria, flores, bem como 4reas especificas para servigos, logistica, descarte de residuos,
carga e descarga, além de uma area voltada a alimentacdo e ao convivio (Figura 18) . Nota-se
que a separagdo segue uma logica funcional que considera a intensidade de uso, as exigéncias
sanitarias ¢ a necessidade de controle entre ambientes mais publicos e aqueles de carater

restrito e técnico.

Figura 18: Setorizagdo do Mercado de Braga.
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No Mercado de Braga, a distingdo entre as areas destinadas ao publico e as mais
reservadas aos servigos internos, bem como a separagdo eficiente dos fluxos de “limpo” e
“sujo”, destaca uma preocupacdo com a organizacao funcional e a salubridade do espaco.
Essa setorizagdo contribui para a melhoria das condigdes de higiene, seguranga e eficiéncia
operacional, uma vez que a circulagio de mercadorias, residuos e funciondrios ocorre de
maneira mais controlada, discreta e afastada das areas de maior permanéncia do publico.
Dessa forma, reduz-se o cruzamento entre usos incompativeis, minimizam-se conflitos no
percurso dos usudrios e garante uma experiéncia mais confortavel para quem frequenta o

mercado, além de facilitar a rotina de trabalho dos comerciantes.

No contexto do Mercado Antonio Policarpo, pensar nesse formato da organizagdo
dos fluxos ¢ necessario, considerando a atual auséncia de uma setorizagdo e os problemas
relacionados a desordem dos fluxos internos e externos. Ao adotar essa estratégia ao projeto
de intervencdo, busca-se melhorar a funcionalidade do edificio e a experiéncia dos usuarios,
tornando os percursos mais intuitivos € os ambientes mais bem definidos. A separacdo entre
areas de compra, circulagdo, servigos e apoio permitird um funcionamento mais eficiente do
mercado, facilitando o controle sanitario, a limpeza, o descarte de residuos e o abastecimento

dos boxes, sem comprometer a circulagao dos visitantes.

De modo geral, o Mercado de Braga se apresenta como uma importante referéncia no
que diz respeito a adaptacdo de um equipamento publico tradicional as demandas
contemporaneas, demonstrando que ¢ possivel requalificar esses espagos sem
descaracteriza-los. Solugdes como a planta mais livre, a setorizacdo bem definida, a
organizacdo dos fluxos, a qualificagdo do ambiente interno e a criagdo de dreas de
convivéncia evidenciam como a arquitetura pode atuar na melhoria da funcionalidade, do
conforto ¢ da atratividade do espago. No projeto do Mercado Antonio Policarpo, essas
estratégias serdo reinterpretadas e adequadas a realidade local de Miguel Alves, considerando
sua escala, seu contexto urbano e suas necessidades especificas, contribuindo para a

valorizacdao do equipamento.
7.2 Mercado de Origem (Belo Horizonte)
O Mercado de Origem, localizado no bairro Olhos D’Agua, em Belo Horizonte-MG,

estd instalado onde antes funcionava uma rede de motéis (Figura 19) as margens da BR-040

(Moreira, 2021). Idealizado pela Fundagdo Doimo em parceria com a Emater-MG, o
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empreendimento foi projetado pelo escritéorio Dévila Arquitetura com a proposta de reunir
atividades comerciais, gastrondmicas e culturais em um Unico equipamento urbano (ArqXp,

2019).

Figura 19: Edificagdo adaptada de antigo motel para o Mercado da Origem.
- i

Fonte: Luciana Sampaio Moreira, 2018; Arnaldo Silva, 2022.

Arquitetonicamente, o Mercado de Origem apresenta uma composi¢ao distribuida
em multiplos pavimentos. De acordo com o portal ArgXP (2019), o edificio conta com quatro
andares destinados as atividades comerciais e trés niveis voltados ao estacionamento,
conectados por circulagdes verticais que permitem a acessibilidade e fluidez no percurso
interno. A volumetria ¢ fragmentada em blocos unidos, refor¢gando a permeabilidade visual e
organizacional do conjunto. No topo, encontra-se um terraco com cerca de 2.700 m?

destinado ao lazer e contemplagao.

O programa de necessidades, o Mercado de Origem conta com cerca de 150 lojas,
além de espacos voltados para eventos, centro multiuso, cozinha-show, ilhas gastronomicas e
area infantil. Esse conjunto variado refor¢a a vocagdo do empreendimento como espaco de
convivéncia e experiéncia, indo além do comércio tradicional. Do ponto de vista cultural e

econdmico, destaca-se também o incentivo a agricultura familiar, uma vez que diversos boxes
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sdo ocupados por produtores rurais, cooperativas e associagdes, garantindo produtos
certificados e reforgando a identidade regional, conforme aponta a Revista Encontro (ArgXP

2019).

Para o presente trabalho, o Mercado de Origem oferece um conjunto de solugdes
arquitetonicas pertinentes como referéncia arquitetonica. Entre elas, destaca-se o uso do
telhado ceramico aparente (Figura 20), que resgata um carater vernacular e remete
diretamente a estética tradicional dos mercados brasileiros, aproximando-se do contexto do
Mercado Anténio Policarpo, cuja cobertura ceramica, embora atualmente se encontra
deteriorada, permanece como uma de suas caracteristicas mais expressivas. Na proposta de
intervencdo para o mercado, pretende-se preservar esse elemento marcante, a0 mesmo tempo
em que se incorporam solugdes contemporaneas, como o uso do vidro em pontos estratégicos,

de modo a ampliar a entrada de luz natural nos ambientes.

Figura 20: Telhado do Mercado de Origem.
»
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Fonte: Enrico Gervasio, 2024.

Outro elemento que se destaca no Mercado de Origem e que se caracteriza como
uma referéncia para o projeto de intervengdo do Mercado de Miguel Alves ¢ o uso de
elementos vazados na fachada (Figura 21). Para além de sua funcdo estética, marcada pela
criacdo de texturas, ritmos e jogos de luz e sombra, esses elementos desempenham um papel
fundamental no controle ambiental dos espagos internos. Ao permitir a passagem do ar e da
iluminacdo natural de forma filtrada, os elementos vazados favorecem a ventilagdo cruzada,
auxiliam na reducdo do ganho térmico excessivo e contribuem para a criagdo de ambientes

mais agradaveis e confortaveis ao longo do dia.
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Figura 21: Fachada do Mercado de Origem.

i S

Fonte: Enrico Gervasio, 2024.

No contexto do Mercado Antonio Policarpo, a adogao dessa solugdo apresenta como
uma estratégia pertinente, considerando as condi¢des climaticas de Miguel Alves,
caracterizadas por altas temperaturas durante grande parte do ano. Desse modo, os elementos
vazados poderdo atuar como importantes aliados no controle do calor e na melhoria do
conforto térmico e luminoso, reduzindo a dependéncia de equipamentos artificiais, como
ventiladores e iluminacdo elétrica durante o dia. Além disso, sua aplicagdo contribui para a
valorizacdo da estética da edificagdo e para a constru¢do de uma identidade arquitetonica
propria.

A presenga de uma linguagem ruastica, marcada pelo uso de madeira, texturas
naturais e estrutura aparente (Figura 22), constitui um dos aspectos mais caracteristicos do
estudo de caso. Esses materiais reforcam a sensacao de conforto e simplicidade, ao mesmo
tempo em que estabelecem uma identidade visual coerente com a valorizacdo do comércio
local. A integracdo entre madeira, elementos estruturais expostos € mobilidrio em acabamento
natural cria um ambiente convidativo, no qual o estilo ristico atua como recurso estético e
como elemento que qualifica a experiéncia espacial. Essa abordagem dialoga com a proposta
de intervencdo para o Mercado Anténio Policarpo, que também prevé a ado¢ao de materiais
tradicionais combinados a solugdes contemporaneas, de modo a tornar o espaco mais

acolhedor.
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Figura 22: Estilo do Mercado de Origem.

Fonte: Mercado de Origem, 2025.

No estudo de caso do Mercado de Origem, a integragdo da vegetagdo aos espacos
internos (Figura 23) destaca-se como uma estratégia arquitetonica importante para a
qualificacdo ambiental e sensorial do edificio. As plantas, distribuidas ao longo dos
pavimentos e acompanhando os vazios centrais, atuam na constru¢ao de uma atmosfera mais
agradavel, acolhedora e humanizada, suavizando a presenca dos elementos construtivos e
contribuindo para a sensacdo de bem-estar dos usudrios. A vegetagdo colabora para a
melhoria das condi¢des microclimaticas do ambiente, auxiliando no controle da temperatura e

na cria¢do de espacos mais confortaveis ao longo do dia.

Figura 23: Vegetacdo do Mercado de Origem.
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Fonte: Mercado de Origem, 2025.



55

No contexto do Mercado Antonio Policarpo, a inclusdo de areas verdes e jardins
internos serd considerada como uma estratégia projetual importante, inspirada no Mercado de
Origem, com o objetivo de tornar o ambiente mais agradavel, confortavel termicamente e

convidativo para os usudrios, além de fortalecer a relagdo entre a arquitetura e a natureza.

Outro aspecto observado ¢ o uso de vazios centrais associados ao pé-direito elevado
(Figura 23), que contribuem para tornar o espago mais amplo e integrado. Essa configuracdo
permite que os diferentes pavimentos se tornem mais visiveis entre si, favorecendo a
circulagdo e a iluminacdo natural ao longo do edificio. Essa solu¢do também sera considerada
na proposta do TCC, por oferecer uma espacialidade mais aberta, adequada as necessidades

do mercado de Miguel Alves.

De modo geral, as solugdes observadas no Mercado de Origem, como a preservacao
de coberturas tradicionais, o uso de elementos vazados, a presenca de materiais naturais, a
integracao da vegetacdo e a adogdo de vazios centrais com pé-direito elevado, constituem um
conjunto de estratégias que dialogam diretamente com as necessidades e potencialidades do
Mercado Anténio Policarpo. Ao serem adaptadas ao contexto de Miguel Alves, essas
referéncias contribuem para uma proposta de intervengao que busca equilibrar a valorizagao
da identidade local, a melhoria das condi¢des ambientais e a funcionalidade dos espagos,
reforcando o papel do mercado como um equipamento urbano dindmico e socialmente

significativo.

7.3 Mané Mercado (Brasilia)

Localizado em Brasilia-DF, entre o mercado Estadio Nacional Mané Garrincha
(Figura 24), de onde deriva seu nome, o Mané Mercado esta inserido no Plano Piloto, em uma
area de grande visibilidade e acesso. Sua proximidade com importantes equipamentos
culturais, esportivos e de eventos contribui diretamente para o intenso fluxo de pessoas que
circulam na regido, especialmente em dias de shows, jogos, congressos e outras
programacgdes. Dessa forma, o mercado acaba se consolidando como um ponto de lazer e

alimentacdo, atraindo publico de forma constante para seus diversos espagos gastrondmicos.
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Figura 24: Localizagdo do Mané Mercado.
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Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

O Mané Mercado (Figura 25) foi inaugurado em 2022, resultado da requalificagdo de
uma cobertura existente, originalmente usada nos Jogos Pan-Americanos de 2007, agora
transformada em um espaco de convivéncia. O projeto de intervencdo foi idealizado pelo
escritorio BLOCO Arquitetos, fundado em Brasilia pelos arquitetos Daniel Mangabeira,
Henrique Coutinho e Matheus Seco, profissionais formados pela UnB que apresentam uma
producdo marcada pela valorizagdo da escala urbana e da arquitetura cotidiana da capital
(BLOCO.ARQ, s.d.). Com aproximadamente 4.000 m? de area, o Mané Mercado configura-se
como um modelo de “mercado de experiéncias”, reunindo restaurantes, bares, cafés, adega e
areas de convivéncia em um Unico complexo gastrondmico, permitindo ao publico uma ampla

variedade de escolhas e vivéncias no mesmo espaco (BLOCO Arquitetos, 2023).

Figura 25: Mané Mercado.
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Um dos principais aspectos observados no Mané Mercado ¢ a presenca de uma area
mais “gourmetizada”, planejada para a alimentagdo e a permanéncia dos usuarios no espago
(Figura 26). Essa organizacdo demonstra como a inclusdao de uma praga de alimentacao
amplia o papel do mercado publico, que deixa de ser apenas um local de compra e venda e
passa a funcionar também como espago de convivéncia, lazer e permanéncia. Ao oferecer
estrutura para refeigdes, descanso e encontros, o mercado passa a ser mais atrativo para

diferentes publicos e faixas etarias.

Figura 26: Area de Alimentagdo do Mané Mercado.

g

Fonte: Joana Franga, 2023.

A partir dessa referéncia, propde-se, para o projeto de intervengdo no Mercado
Antdnio Policarpo, a criagdo de uma praga de alimentagdo equipada com mesas e assentos, de
modo a estimular a permanéncia do publico, diversificar os usos do espaco e contribuir para
sua revitalizacdo. Essa estratégia também favorece a valoriza¢do dos comerciantes locais, ao
ampliar o tempo de permanéncia dos usudrios e, consequentemente, o consumo, tornando o

mercado mais dindmico.

Para atender as diferentes demandas e permitir maior adaptagdo, serd adotado
mobiliario movel, garantindo flexibilidade na organizacdo dos ambientes e favorecendo
distintas formas de apropriagdo pelos usuarios. Além disso, assim como observado no Mané
Mercado, serdo previstos assentos proximos aos boxes de alimentagdo, possibilitando o
atendimento direto nos balcdes. Essa estratégia contribui para o fortalecimento da relagdo

entre comerciante e cliente,

Outro aspecto importante observado no Mané Mercado ¢ o uso de materiais
aparentes (Figura 27), especialmente na area de alimentagdo, o que contribui para um

ambiente mais atrativo ¢ com identidade visual marcante. Essa solugdo permite que a
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estrutura e os materiais sejam facilmente percebidos, refor¢ando o carater do espaco e

tornando mais acolhedor e convidativo para a permanéncia das pessoas.

Fonte: Joana Franga, 2023.

Essa solucdo serd tomada como referéncia para a proposta de intervengdo no
Mercado Antdnio Policarpo. No entanto, em substituicao aos blocos de concreto utilizados no
estudo de caso, serd adotado o tijolo ecoldgico, mantendo o principio do material aparente,
porém adaptando a realidade local. A escolha do tijolo ecoldgico busca, além de seus
beneficios ambientais, valorizar a produ¢do regional, uma vez que o material ¢ fabricado pela

empresa Yapo Tijolos Ecoldgicos, cujos socios sdo naturais da cidade de Miguel Alves.

No Mané Mercado € possivel observar o uso de uma iluminagdo em tom mais quente
(Figura 28), principalmente nas areas destinadas a alimentacao, o que contribui para a criacdo
de um ambiente mais agradavel aos usuarios. Diferentemente das luzes muito brancas e
intensas, esse tipo de iluminagdo proporciona maior conforto visual e favorece a sensagao de
bem-estar, tornando o espaco mais convidativo para permanéncia prolongada. Essa solucao
sera adotada no projeto de intervencdo no Mercado Anténio Policarpo, principalmente na
proposta de praga de alimentagdo, pois além de estimular que as pessoas permanecam por

mais tempo no local, também amplia o uso do mercado no periodo noturno.



59

Figura 28: I[luminagdo do Mané Mercado.

Fonte: Joana Franga, 2023.

Ademais, um aspecto fundamental observado no Mané Mercado refere-se a
acessibilidade, evidenciada pela presenga de rampas, percursos nivelados, sanitarios
adaptados e pela altura adequada dos balcdes de atendimento (Figura 29), que favorece o uso
por pessoas cadeirantes ¢ com mobilidade reduzida. Essas solu¢des garantem que o espaco
possa ser utilizado de forma auténoma, segura e confortavel por todos os usuarios, incluindo
pessoas com deficiéncia, idosos, gestantes e individuos com mobilidade temporariamente
reduzida. Consolidando o mercado como um equipamento publico inclusivo, que respeita a

diversidade dos seus frequentadores e promove maior integragao social.

Figura 29: Acessibilidade do Mané Mercado.

Fonte: Mané Mercado, 2025.

A partir da andlise do Mané Mercado, percebe-se que a acessibilidade foi bem

executada e integrada ao espago de forma eficiente, considerando diferentes tipos de usuérios.
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Essa solugdo serd tomada como referéncia para a proposta de intervengdo no Mercado
Antonio Policarpo, especialmente por estar alinhada ao que ¢ previsto na ABNT NBR 9050,
que trata da acessibilidade em edificagdes e espagos publicos. Dessa forma, sua aplicagdo ¢
fundamental para garantir mais conforto, seguranga e autonomia aos frequentadores,
contribuindo para a consolidagdo de um espaco mais inclusivo e democratico para a

populacao de Miguel Alves.

Dessa forma, o Mané Mercado ¢ outra referéncia importante para a proposta de
intervengdo no Mercado Antdnio Policarpo, ndo apenas por sua organizagdo espacial e
solucdes arquitetonicas contemporaneas, mas, sobretudo, pela forma como ressignifica o
conceito de mercado tradicional, transformando-o em um espago de convivéncia, lazer e
permanéncia. As estratégias adotadas, como a criacdo de areas destinadas a alimentacdo, o
uso de materiais aparentes adaptados a realidade local, a iluminacdo voltada ao conforto
ambiental e as solucdes de acessibilidade, demonstram a viabilidade de um mercado mais
inclusivo, funcional e conectado as necessidades da populagdo. Assim, a incorporagdo desses
principios no projeto em Miguel Alves ¢ justificada por sua contribuicdo para a valorizagao
do espaco, o fortalecimento da identidade local e a promocdo de um ambiente mais

democratico e acolhedor.



8 MEMORIAL JUSTIFICATIVO

O presente memorial apresenta os principais aspectos que fundamentaram a proposta
de intervencdo arquitetonica e urbanistica no Mercado Publico Antonio Policarpo,
considerando sua relevancia para o municipio de Miguel Alves como espaco de comércio,
convivéncia e identidade local. A partir da anélise das condig¢des existentes e das demandas
identificadas, foram estabelecidas diretrizes que orientaram o desenvolvimento do projeto,
contemplando aspectos conceituais, o partido arquitetonico e os condicionantes fisicos,
morfoldgicos e climaticos da area. Dessa forma, a proposta busca promover a requalificagdo
do mercado e de seu entorno, contribuindo para a valorizagao do espago publico e para a

melhoria das condigdes de uso, acessibilidade e permanéncia dos usuarios.

8.1 Proposta

A proposta de intervencdo no Mercado Publico Antonio Policarpo resulta das
analises realizadas sobre a edificacdo existente, seu entorno urbano ¢ as demandas
identificadas junto a dinamica comercial e social do municipio. O projeto parte do
reconhecimento da importdncia do mercado como equipamento publico de relevancia
econdmica, cultural e social para Miguel Alves, buscando adequé-lo as necessidades atuais de

seus usuarios e fortalecer sua integragcdo com a cidade.

A intervencdo consiste na reforma e ampliagdo do mercado, contemplando a
reorganizacao dos espagos existentes € a criagdo de novas areas capazes de atender de forma
mais eficiente comerciantes e frequentadores. Entre as principais a¢des propostas estdo a
implantacdo de espagos adequados para os vendedores atualmente instalados de forma
irregular no entorno, a ampliagdo da oferta de boxes comerciais, a criacdo de areas de
alimentacdo e convivéncia, a adequagdo das instalacdes sanitarias e a melhoria das condi¢des

de acessibilidade.

Dessa forma, a proposta busca ndo apenas solucionar as deficiéncias fisicas e
funcionais identificadas no equipamento, mas também valorizar o mercado como espaco de
permanéncia, encontro € convivéncia, contribuindo para a qualificagdo da paisagem urbana e

para o fortalecimento das atividades econdmicas e sociais desenvolvidas no local.
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8.2 Localizagao

O Mercado Municipal Antonio Policarpo estd situado entre as ruas Coelho Neto e
Torquato Neto (Figura 30), no bairro Centro do municipio de Miguel Alves, localizado na
regido Norte do estado do Piaui (Figura 30), a aproximadamente 117 quilémetros da capital
Teresina (IBGE, 2022). A edificagdo encontra-se implantada na area que concentra grande
parte das atividades comerciais do municipio e que se destaca pela intensa movimentagao
cotidiana. Essa localizagdo privilegiada, faz com que o mercado esteja integrado ao fluxo de
pedestres e veiculos, funcionando como ponto de referéncia e de convergéncia para
moradores e comerciantes.

Figura 30: Macrolocalizagdo Cidade de Miguel Alves-PI.

BRASIL PIAUI MIGUEL ALVES
Fonte: Microcad Sistemas, 2025; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Figura 31: Localizacdo do Mercado.

Legenda:
I Mercado Municipal Antonio Policarpo;

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.
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8.3 Delimitacfio da Area

A area de estudo compreende o edificio do Mercado Municipal Antdnio Policarpo e
seu entorno imediato, incluindo o lote onde a construgdo estd implantada e a area publica
circundante, formada pelas calgadas e pelas vias de circulacao utilizadas pelos comerciantes
informais (Figura 32). A andlise desse entorno ¢ fundamental, pois a ocupacao desordenada
dos espacos externos interfere diretamente na dindmica urbana, gerando conflitos de
circulagdo, comprometendo a organizagdo espacial, prejudicando a estética arquitetdnica e
resultando em condigdes pouco higiénicas para usuarios e visitantes. Assim, a delimitagdo
desta area torna-se essencial para subsidiar propostas de intervengdo que promovam um

ambiente mais funcional, seguro e visualmente harmonico.

Figura 32: Localizagdo do Mercado.

Legenda:
I Mercado Municipal Antonio Policarpo;
[ Area ocupada por comerciantes informais.

Fonte: Google Earth, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

8.4 Aspectos Historicos

O Mercado Publico Anténio Policarpo estd inserido em uma area de importancia
para a formacdo e o desenvolvimento da cidade de Miguel Alves. Desde o final do século
XIX, a regido ja se consolidava como ponto de encontro e de trocas comerciais, inicialmente
em espacos abertos. Essas primeiras atividades eram realizadas em estruturas improvisadas e
precarias, o que, com o passar do tempo ¢ em funcdo das exigéncias sanitarias, gerou a

necessidade de edificagdes proprias para a comercializagdao de alimentos (Torres, 2025).
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Nesse contexto, foi implantado o Mercado Publico Antonio Policarpo, inaugurado
em 1963, consolidando-se como um importante equipamento urbano e comercial para a
cidade. Ao longo dos anos, o mercado passou por reformas e adaptacdes, sendo a mais
significativa na década de 1980, quando sua estrutura e caracteristicas arquitetonicas originais
foram modificadas. Apesar de sua relevancia histérica e funcional, o edificio apresenta
atualmente sinais evidentes de deterioragdo, resultado do tempo e da falta de manutencao
continua, o que reforca a necessidade de uma intervengao que valorize sua memdria, ao
mesmo tempo em que recupere suas condi¢des de uso e sua importancia no tecido urbano de

Miguel Alves (Torres, 2025).

8.5 Acessos

O Mercado Municipal Anténio Policarpo esta inserido em uma éarea de conexao
urbana, sendo atendido por vias que estruturam a circulacdo do bairro Centro. Entre elas,
destaca-se a Avenida José de Deus Lacerda (Figura 33), uma das principais avenidas da
cidade, que atravessa parcialmente o bairro e desempenha papel fundamental no acesso ao
mercado. Além de concentrar grande fluxo de veiculos e pedestres, um dos principais acessos

do mercado esté voltado para a avenida (Figura 34).

As demais vias que circundam o mercado sdo a Rua Torquato Torres, Rua Coelho
Neto (Figura 33) também exercem importancia significativa, pois ddo acesso direto as lojas
que possuem fachadas voltadas para essas ruas. Essa relacao direta entre fachada comercial e
circulacao viaria contribui para dinamizar o uso do entorno e distribuir o fluxo de pessoas ao

longo de todo o perimetro do edificio.

Outro ponto relevante ¢ a via situada entre a Rodoviaria Municipal € o mercado
(Figura 33), que, apesar de nao possuir denominagdo, ¢ um segundo acesso importante do
mercado (Figura 34). Essa rua possui grande relevancia para o estudo, pois abriga um
conjunto de comerciantes informais que ocupam suas margens. A presenca desses
vendedores, embora represente uma pratica comercial tradicional na area, obstrui a passagem

de veiculos e pedestres, gerando conflitos de circulacao e reduzindo a eficiéncia da via.



Figura 33: Principais Vias de Acesso ao Mercado Antonio Policarpo.

Legenda:

I Mercado Municipal Antonio Policarpo;
I Terminal Rodoviario municipal Zuca
Lopes.

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Figura 34: Principais Acessos do Mercado Antonio Policarpo.

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.
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8.6 Aspectos Climaticos

A andlise climatica ¢ essencial para orientar decisdes de projeto que garantam
conforto térmico e eficiéncia energética na edificacdo. Para isso, foram utilizadas informagdes
da plataforma ProjetEEE, ferramenta integrante do Eficiéncia Energética em Edificagdes -
Projeto 3E, desenvolvido pelo Ministério do Meio Ambiente em parceria com o Programa das
Nagdes Unidas para o Desenvolvimento. A plataforma possui dados bioclimaticos que
auxiliam profissionais a incorporar estratégias aos edificios, contribuindo para o uso racional

dos recursos energéticos (Ministério de Minas e Energia, 2025).

O ProjetEEE nao oferece dados especificos para o municipio de Miguel Alves, por
conta disso foi adotado o recurso que identifica cidades com caracteristicas climaticas
semelhantes, sendo Chapadinha-MA, localizada a cerca de 146 km e considerada
representativa da regido. De acordo com os dados levantados pelo ProjetEEE, observa-se que
o clima local apresenta temperaturas elevadas ao longo de todo o ano, com médias variando
entre 25°C e 29°C. Essa predominancia de calor constante refor¢a a necessidade de solugdes
projetuais que reduzam o ganho térmico, como sombreamento adequado, ventilagao natural
eficiente e uso de materiais com bom desempenho térmico (INMET, 2016 apud, ProjetEEE,

2025).

A precipitagdo mostra um periodo chuvoso concentrado entre janeiro € maio, com
picos nos meses de marco e abril, seguido de uma esta¢do seca entre junho e outubro. Essa
dindmica climatica demanda aten¢do ao destino das aguas pluviais durante o periodo imido e
a adogdo de estratégias de conforto térmico para os meses de estiagem, quando as altas

temperaturas se tornam ainda mais perceptiveis (INMET, 2016 apud, ProjetEEE, 2025).

A dire¢ao predominante dos ventos na regido ocorre nas diregdes Norte e Nordeste
(Figura 35), com intensidade moderada. Esse padrdo favorece a ventilagdo natural e permite
que o projeto tire proveito dessa circulacdo de ar ao posicionar adequadamente as esquadrias e
aberturas nestas fachadas, com intuito de fornecer melhor conforto térmico aos usuarios €

clientes (INMET, 2016 apud, ProjetEEE, 2025).
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Figura 35: Mapa de ventilagdo e insolag@o.

) Legenda:
JJ Il Mercado Municipal Antonio Policarpo;
= Direcdo dos ventos dominantes;
/ Sol/Intensidade solar;
Caminho do Sol.

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025; INMET, 2016 apud,
Ministério de Minas e Energia, 2025.

Quanto a trajetoria solar, o sol percorre o céu no sentido Leste a Oeste (Figura 35), o
que influencia diretamente a insolagdo das fachadas ao longo do dia. Observa-se que as
maiores faces da edificagdo ficam voltadas justamente para as orientagdes mais expostas ao
sol, recebendo maior carga térmica. Por esse motivo, ¢ importante considerar solugdes
arquitetonicas que reduzam essa incidéncia direta, como elementos de sombreamento, brises,
tratamento adequado das fachadas e o uso de materiais que minimizem o aquecimento

€XCessIvo.
8.7 Infraestrutura Urbana

O Mercado Antonio Policarpo estd localizado em uma éarea com infraestrutura
urbana j& consolidada em relagdo as demais areas da cidade. As vias ao seu redor sdo
pavimentadas com asfalto, o que facilita o acesso de pedestres e veiculos, além de contribuir
para o bom funcionamento das atividades comerciais. Nas proximidades, destacam-se a
presenga de duas pragas publicas, escolas e uma Unidade Bésica de Satde-UBS, configurando
a regido como um importante ponto de apoio para a populagdo. Esses equipamentos reforcam
o papel do mercado como um espaco de centralidade e convivéncia, integrado ao cotidiano

dos moradores e usuarios desses servicos.
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Quanto ao abastecimento de agua, a area ¢ atendida regularmente, suprindo as
necessidades do mercado e de seu entorno. Contudo, de acordo com dados do Atlas Esgotos,
elaborado pela Agéncia Nacional de Aguas (Agéncia Nacional de Aguas, 2017), 75,6% do
municipio de Miguel Alves ndo possui sistemas de esgotamento com coleta e tratamento,
permanecendo sem atendimento adequado. Esse cenario evidencia uma deficiéncia na
infraestrutura sanitaria local, reforcando a necessidade de considerar melhorias estruturais na
proposta de revitalizagdo do mercado, com o objetivo de qualificar as condigdes ambientais e

elevar a qualidade de vida no seu entorno.

Além disso, a falta de um sistema adequado de esgotamento sanitario, somada com a
presenca de esgoto correndo a céu aberto, agrava as condi¢des ambientais e sanitdrias do
entorno. Desse modo, evidencia-se a importancia da intervengdo proposta neste trabalho, que
pretende ampliar a quantidade de boxes e oferecer condigdes apropriadas para abrigar os

comerciantes que atualmente ocupam os arredores do mercado.

8.8 Uso e Ocupacio do Solo

O mercado esta inserido em uma area predominantemente comercial, composta por
estabelecimentos comerciais, pequenos servigos, farmécias, lojas de utilidades e pontos de
alimentacdo. No entorno, existem algumas residéncias dispersas, embora a maior parte seja
ocupada por atividades comerciais e de servigos (Figura 36). Essa configuracdo reforca a
importancia do mercado como um polo econdmico local, integrado a dindmica comercial ja
consolidada na regido central. Do ponto de vista urbanistico, trata-se de uma zona mista,

porém com forte predominancia de usos comerciais de pequeno porte.
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Figura 36: Mapa de Uso e Ocupagdo do entorno.

Legenda:
Il Mercado Municipal Antonio Policarpo;
Comecio e Servigos;
" Rodoviaria;
I Residéncia;
UBS;
I Banco do Brasil;
Lazer;
I Area Verde.

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

8.9 Equipamentos Publicos

Nas imediacdes do mercado municipal localizam-se importantes equipamentos
publicos e areas de convivéncia que influenciam diretamente o fluxo de pessoas na regido.
Entre eles, destacam-se a Prefeitura Municipal, a Praca José Régo, o Gindsio Poliesportivo, a
Praga Enéas Torres, o Terminal Rodoviario, a Unidade Basica de Saude Hamilton Azevedo, o
Centro de Comercializacdo José Teixeira Filho e a Escola Mariano Mendes (Figura 37). A
presenca desses equipamentos intensifica a circulagao diaria de moradores, estudantes,
usudrios de servigos publicos e visitantes, tornando o entorno um ponto de grande movimento

urbano.
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Figura 37: Equipamentos Publicos.

PREFEITURA DE MIGUEL ALVES PRACA JOSE REGO GINASIO POLIEPORTIVO PRACA ENEAS TORRES

- g

MERCADO MUNICIPAL TERMINAL RODOVIARIO UBS HAMILTON AZEVEDO CENTRO DE ESCOLA MARIANO MENDES

ANTONIO POLICARPO COMERCIALIZACAO
JOSE TEIXEIRA FILHO

Fonte: Google Earth, 2024; Google Maps, 2024; Acervo Gabrielly Gomes de Sousa; Nilo Araujo, 2023; Nilo
Araujo, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Essa configuracdo refor¢a o papel do mercado como espago de abastecimento e
convivéncia, sobretudo por sua posicdo estratégica entre equipamentos que geram intenso
fluxo de pessoas. Nas proximidades, destaca-se a rodoviaria municipal, importante ponto de
chegada e partida de usudrios de outras cidades e, principalmente, da zona rural, que se
deslocam até a cidade para realizar compras, acessar servigos e receber beneficios. Nesse

contexto, a proposta de implantacdo de uma praca de alimentacdo torna-se ainda mais
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relevante, uma vez que a intervencdo também busca atender a esse publico frequente,

oferecendo um espago adequado para permanéncia, descanso € consumo de alimentos.

8.10 Gabarito

A analise do gabarito das edificagdes do entorno (Figura 38) mostra que a area
apresenta, em sua maior parte, construcdes de apenas um pavimento, o que caracteriza um
padrdo de baixa altura predominante no bairro. Apesar dessa predominancia, observa-se
também a presenga de edificagdes com dois pavimentos. Embora aparegam em menor
quantidade, essas construgdes demonstram que o entorno ja possui variagdes de altura e que a
paisagem urbana ndo ¢ completamente uniforme. Essa diversidade, ainda que discreta, indica
que o bairro comporta edificacdes de multiplos pavimentos sem prejuizo a sua identidade

visual.

Figura 38: Gabarito do Entorno do Mercado.

A

\

Legenda:

I Mercado Municipal Antonio Policarpo;
Edificacdo de 1 pavimento;
Edificacao de 2 pavimentos.

Fonte: My Maps, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Essa andlise ¢ importante para embasar as propostas de intervencdo arquitetonica no
mercado, que incluem a criagdo de novos pavimentos. O levantamento do gabarito evidencia
que a ampliagdo vertical do edificio ndo destoa do conjunto existente, uma vez que ja existem
referéncias construidas de maior altura nas proximidades, exemplo disso o Terminal

Rodovidrio (Figura 37). Assim, o acréscimo de pavimentos pode ser incorporado de maneira
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equilibrada, mantendo harmonia com o perfil urbano local e evitando contrastes exagerados

na paisagem.

8.11 Topografia

A analise topografica do terreno foi realizada a partir de dois cortes, um longitudinal
e um transversal (Figura 39), passando pelo centro da area de estudo. Para isso, foi utilizado o
recurso “visualizar eleva¢dao” do Google Earth, onde foi possivel constatar que o terreno
apresenta uma variacdo de nivel de aproximadamente 1 metro ao longo de sua extensao, tanto
no sentido longitudinal (Figura 40) quanto transversal (Figura 41). Essa diferen¢a de cota
favorece o escoamento natural das dguas pluviais. No entanto, observa-se que a edificagdo
existente foi implantada em um unico nivel, o que indica que o terreno provavelmente passou
por um processo de movimentagdo do solo para permitir a conformagao de uma base plana

conforme a construgao.

Figura 39: Indicacdo do corte.

Legenda:
M Corte 1;
[ Corte 2.

Fonte: Google Earth, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Figura 40: Corte 1 (Longitudinal).

41m 42m
ma

[
Fonte: Google Earth, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.
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Figura 41: Corte 2 (Transversal).
41m 42m

Fonte: Google Earth, 2024; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

8.12 Legislacao

No municipio de Miguel Alves-PI, verificou-se, por meio de pesquisas junto aos
orgdos competentes e analise documental, a inexisténcia de um plano diretor ou de legislagdo
especifica que regulamente os parametros construtivos e de uso e ocupacao do solo urbano.
Diante disso, optou-se por adotar como referéncia a legislacdo vigente no municipio de
Teresina, capital do estado, em especial o seu Plano Diretor de Ordenamento
Territorial-PDOT, considerando as semelhancas nos aspectos urbanos e na organizacdo

espacial de determinadas areas.

A partir da andlise comparativa entre a area onde esta inserido o Mercado Antonio
Policarpo e o zoneamento estabelecido pelo PDOT de Teresina, foi possivel identificar
caracteristicas semelhantes as da Macrozona de Desenvolvimento-MZD. Essa macrozona ¢
caracterizada por uma area majoritariamente ocupada e consolidada, com reduzida presenca
de vazios urbanos, maior disponibilidade de infraestrutura e servigos urbanos, concentracao
de atividades comerciais, presenca de equipamentos publicos e institucionais, além de uma
malha vidria mais estruturada em relagdo as demais areas da cidade (Teresina, 2022). Dessa
forma, a area de intervencao foi compreendida como compativel com os pardmetros urbanos
dessa macrozona, principalmente por se configurar como uma importante centralidade local,

concentrando fluxos de pessoas e atividades econdmicas relevantes para a cidade.

De acordo com o Lei Complementar n° 5.807, de 18 de outubro de 2022, as areas
inseridas na Macrozona de Desenvolvimento devem seguir parametros especificos de uso e
ocupagdo do solo, tais como taxa de ocupag¢do, indice de aproveitamento, recuos minimos,
taxa de permeabilidade e padrdes de uso permitidos, os quais estao estabelecidas na tabela a
seguir (Tabela 01) e servem como base para a defini¢do das diretrizes e métodos construtivos

adotados na proposta de intervengao.



Tabela 01: Parametros de Uso ¢ Ocupacio.

74

Macro Zona Padrao de 1A TO TP MINIMA RECUOS MINIMOS
Miscigenacdo | MAX MAX
FRONTAL | FUNDOS | LATERAL
MZD Zona de PM3 6,0 90% 5% para edificagdes 2,5m 2,0m Om ou 1,5m
Desenvolvimento com menos de 500m2 para
de area edificagdes
impermeabilizada. de até 13m.
2,5% para edificagio 15%para
com 500m 2 ou mais edificagbes
de 4rea com mais
impermeabilizada. de 13m.

Fonte: Teresina, 2022; Adaptada por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

8.13 Situacao da edificagao e seu entorno

A area onde se insere o Mercado Publico Antonio Policarpo apresenta um conjunto

de fragilidades que comprometem seu funcionamento e a qualidade do espago urbano. A

partir da pesquisa de campo evidenciou condi¢des de insalubridade, auséncia de manutencao

adequada e ocupagdo desordenada do entorno imediato. Barracas instaladas de forma irregular

na via publica dificultam a circulacdo, provocam poluicdo visual e reforcam a falta de

organizacdo espacial, sobretudo considerando que grande parte desses comerciantes vendem

alimentos (Figura 42).

Figura 42: Entorno do Mercado.

Fonte: Acervo Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.
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No interior do mercado, observam-se limitagdes estruturais que impactam
diretamente o cotidiano dos usuarios. A auséncia de pontos de dgua nos boxes compromete
praticas basicas de higiene, enquanto os revestimentos danificados reforcam a sensacao de
precariedade do ambiente. Soma-se a isso a falta de acessibilidade adequada, evidenciada pela
inexisténcia de rampas e pela presenca de bancadas e balcdes com altura superior a
recomendada pelas normas, o que dificulta ou impossibilita o uso por pessoas com mobilidade

reduzida ou em cadeiras de rodas (Figura 43).

Figura 43: Parte interna do Mercado.

Fonte: Acervo Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

A fachada apresenta sinais de degradagdo, comprometendo a imagem e a identidade
do equipamento publico. O desgaste da cobertura ¢ outro ponto critico, uma vez que o telhado
deteriorado reduz a prote¢do contra intempéries e contribui para infiltragdes e desconforto
ambiental (Figura 44). Esses aspectos reforcam a necessidade de uma intervengdo que
recupere a qualidade visual do conjunto e garanta o pleno funcionamento das atividades

desenvolvidas no mercado.
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Figura 44: Fachada do Mercado.

Fonte: Acervo Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Diante das limitagdes constatadas tanto no interior quanto no entorno do Mercado
Publico Anténio Policarpo, torna-se evidente que o equipamento, em seu estado atual, ndo
atende as demandas funcionais e sanitdrias da atividade comercial que abriga. A precariedade
estrutural, somada a ocupagao informal do entorno e a auséncia de condi¢des adequadas de
trabalho e seguranga alimentar, compromete o desempenho do mercado. Nesse contexto, a
intervencdo proposta neste trabalho assume papel importante, uma vez que busca qualificar a
infraestrutura existente, reorganizar o espago de forma a acolher os comerciantes, restaurar a
organizacdo urbana, elevar os padrdes sanitarios e fortalecer a fungdo social e economica do

mercado no cotidiano da populacdo de Miguel Alves.

8.14 Matriz Fofa

Como parte do processo de diagndstico e fundamentacdo da proposta, foi realizada
uma andlise por meio da Matriz FOFA (Forcas, Fraquezas, Oportunidades e Ameacas),

buscando identificar os principais aspectos internos e externos relacionados ao Mercado
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Publico Antonio Policarpo. A partir dessa leitura, foi possivel compreender as potencialidades
e fragilidades do equipamento, assim como as oportunidades e desafios presentes em seu

entorno, contribuindo para a definicdo das diretrizes que orientaram a proposta de

intervencao.

Tabela 02: Matriz Fofa.

Forcas

Fraquezas

Localiza¢do central e de facil acesso na malha urbana
de Miguel Alves.

Infraestrutura fisica desgastada e insuficiente para as
demandas atuais.

Importancia historica, cultural e econdmica para o
municipio.

Deficiéncia nas condigdes sanitarias e de higiene.

Equipamento consolidado como polo comercial e de
abastecimento.

Organizacdo espacial pouco eficiente para circulagdo
de pessoas e mercadorias.

Oportunidades

Ameacas

Fortalecimento da economia local e geracdo de
renda.

Falta de investimentos publicos para manutengio ¢
modernizagdo do equipamento.

Ampliacdo da oferta de servicos e atividades para a
populagio.

Perda gradual da atratividade do mercado frente a
novos modelos de comércio.

Possibilidade de requalificagdo e valorizacdo do
espago publico.

Ocupagdes irregulares no entorno comprometendo a
mobilidade e a organizagdo urbana.

Fonte: Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

8.15 Conceito e Partido Arquiteténico

O Mercado Publico Antonio Policarpo desempenha um papel importante na
dindmica econdmica, social e cultural de Miguel Alves, constituindo-se como um espaco de
comércio, encontro € convivéncia para a populagdo local. Considerando essa relevancia, o
conceito da intervencdo fundamenta-se na valorizagdo do mercado como patrimonio urbano e
elemento de identidade coletiva, buscando conciliar a preservacao de suas caracteristicas mais
marcantes com a adequacdo dos espacos as demandas contemporaneas. A intengdo ¢
fortalecer sua relagdo com a comunidade, tornando-o mais acessivel, acolhedor e capaz de

atender as necessidades atuais de comerciantes € usuarios.

Com base nesse conceito, o partido arquitetonico adotado fundamenta-se na
requalificacdo da edificacdo existente associada a sua ampliagdo, respeitando os elementos

que caracterizam sua identidade e promovendo melhorias em sua organizacdo espacial. A
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proposta prioriza a integragdo entre os espagos existentes e os novos ambientes, garantindo
maior fluidez nos percursos, melhor distribuicdo das atividades e condi¢cdes mais adequadas
para comerciantes e usuarios. Além disso, busca-se ampliar as areas destinadas ao comércio,
alimenta¢do e convivéncia, fortalecendo o papel do mercado como um importante ponto de

encontro e permanéncia da populagao.

Assim, o conceito e o partido arquitetonico adotados orientam uma intervengdo que
vai além da simples ampliacdo fisica do equipamento, buscando qualificar sua relagdo com os
usuarios ¢ com a cidade. A proposta procura responder as demandas atuais sem
descaracterizar os valores construidos ao longo do tempo, contribuindo para a permanéncia do
mercado como um espago dindmico, representativo e capaz de acompanhar as transformagdes

e necessidades da populagao.

8.16 Solucoes

A proposta foi desenvolvida buscando conciliar a preservacdo das caracteristicas
marcantes do Mercado Publico Antonio Policarpo com as adaptagdes necessarias para atender
as demandas atuais de seus usudrios. Em relacdo aos aspectos estruturais, optou-se por
preservar os pilares e vigas existentes, reconhecendo sua importancia para a identidade da
edificagdo. Ao mesmo tempo, foram incorporadas novas estruturas que possibilitaram a
execu¢ao da laje e a construgdo do primeiro pavimento, permitindo a ampliagdo dos espagos e

a insercao de novos ambientes necessarios ao funcionamento do mercado.

Quanto aos aspectos funcionais, a proposta priorizou a organizagao dos ambientes
por setores, tornando o uso dos espagos mais eficiente e adequado as atividades
desenvolvidas. O setor de acougue foi concentrado em uma unica lateral da edificagdo,
favorecendo seu funcionamento e reduzindo a propagacdo de odores para os demais setores
do mercado. Além disso, foram criados novos espacos destinados a alimentagdo, hortifruti,
convivéncia e administracdo, bem como ampliada a quantidade de boxes comerciais para
atender a demanda existente. A circulagdo vertical foi planejada de forma a garantir o acesso
de todos os usuarios aos diferentes niveis da edificacao, por meio da implantagdo de escada e

plataforma elevatoria.

Considerando as caracteristicas climaticas da regido, também foram adotadas
estratégias voltadas a melhoria do conforto ambiental, como o aproveitamento da ventilagao

natural, a prote¢do contra a incidéncia solar direta e a criacdo de areas sombreadas para
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permanéncia dos usudrios. Essas medidas contribuem para tornar os ambientes mais

confortaveis e adequados ao clima local.

Nos aspectos plasticos, a proposta busca preservar grande parte da estética existente,
valorizando a historia, a memoria e o vinculo afetivo que a populagdo possui com o mercado.
A intencao foi manter os elementos mais caracteristicos da edificacdo, estabelecendo uma
relagdo harmoniosa entre as areas preservadas e as novas intervencdes. Destaca-se ainda a
manuten¢do do formato da cobertura, um dos elementos mais marcantes do mercado, que
além de reforgar sua identidade arquitetonica, contribui para a imponéncia e o reconhecimento

da edificagdo na paisagem urbana de Miguel Alves.

Dessa forma, as solugdes adotadas buscam atender as necessidades identificadas
durante o processo de diagnostico, promovendo melhorias nas condi¢des de funcionamento,
acessibilidade, conforto e organizagdo do mercado. Ao mesmo tempo, a proposta procura
preservar os elementos que fazem parte da identidade do Mercado Publico Anténio Policarpo,
respeitando sua histéria e sua importancia para a populacdo de Miguel Alves. Com isso,
pretende-se oferecer um espaco mais qualificado para comerciantes e usuarios, fortalecendo
seu papel como equipamento publico de referéncia e contribuindo para a valorizagdo da

dindmica social, cultural e economica do municipio.



9 MEMORIAL DESCRITIVO

O presente Memorial Descritivo tem como finalidade apresentar as principais
caracteristicas técnicas, construtivas e funcionais do projeto arquitetonico proposto. Além
disso, complementa as informagdes contidas nos desenhos técnicos, especificando materiais,
acabamentos e solugdes adotadas, contribuindo para a correta execugao da obra e garantindo
que o empreendimento atenda aos requisitos de qualidade, seguranga, funcionalidade e

conforto previstos para o0 Mercado Municipal.

9.1 Faixas Restritivas adotadas e Cenario de Remocao

A area de intervencao ndo apresenta condicionantes fisicas ou legais significativas
que restrinjam o desenvolvimento da proposta, ndo sendo identificadas Areas de Preservagao
Permanente (APP), faixas de serviddo ou demais limitagdes ambientais e urbanisticas que
comprometam a ocupagdo do terreno. O lote encontra-se inserido em area consolidada da
malha urbana de Miguel Alves, possuindo frente para uma das principais avenidas da cidade e

apresentando condi¢des favoraveis para a ampliacao e requalificagdo do equipamento publico.

Quanto ao cenario urbano existente, observou-se a presenca de comerciantes
instalados de forma informal nas calcadas e vias adjacentes ao mercado publico, situagdo que
contribui para conflitos de circulagdo, reducdo da acessibilidade e comprometimento da
funcionalidade dos espagos publicos. Dessa forma, a proposta ndo prevé a remocao definitiva
dessas atividades econdmicas, mas sim sua incorporagdo ao equipamento por meio da
ampliacdo da estrutura existente ¢ da criagdo de novos espagos comerciais adequados as

necessidades dos usuarios.

A estratégia adotada busca promover a reorganizagdo das atividades atualmente
desenvolvidas no entorno imediato do mercado, garantindo melhores condi¢des de trabalho
aos comerciantes, maior conforto aos usudrios e a recuperacdo da plena funcionalidade das
vias e passeios publicos, fortalecendo o mercado como polo de abastecimento, convivéncia e

desenvolvimento economico local.
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9.2 Recuos, Taxa de Ocupacio e Indice de Aproveitamento

Por se tratar da requalificagdo e ampliagdo do Mercado Publico de Miguel Alves, a
proposta buscou preservar a implantag¢ao da edificagdo existente, mantendo sua relagdo com o
entorno urbano ¢ com as atividades ja consolidadas no local. Como o projeto parte de uma
estrutura ja implantada e em funcionamento, ndo houve a necessidade de alterar
significativamente sua posi¢cdo no terreno. Além disso, verificou-se que o municipio ndo
possui legislacdo urbanistica especifica que determine pardmetros obrigatdrios de recuos para
a area de intervencdo. Dessa forma, a proposta foi desenvolvida respeitando a configuragao
existente, priorizando melhorias funcionais e a ampliagdo da capacidade de atendimento do

equipamento.

O terreno possui area total de 802,29 m? e a edificagdo existente ocupa 594,54 m?,
resultando em uma taxa de ocupacdo de 74,10%. A intervencdo contempla a reforma dos
espacos ja existentes e a ampliagdo da area construida por meio da implantagdo de um
segundo pavimento. Com isso, a area construida total passa a ser de 1.189,09 m?
possibilitando a criagdo de novos ambientes ¢ a melhor organizagdo das atividades

desenvolvidas no mercado.

O Indice de Aproveitamento (IA) obtido ¢ de 1,48, resultado do aumento da area
construida sem a necessidade de ampliar significativamente a ocupacdo do terreno. Essa
estratégia permitiu aproveitar melhor a area disponivel, contribuindo para a reorganizacdo dos
comerciantes atualmente instalados no entorno do mercado e para a oferta de espacos mais
adequados aos usuarios. Dessa forma, a proposta fortalece o papel do mercado publico como
importante equipamento de abastecimento e convivéncia para a populagao de Miguel Alves,

proporcionando melhores condi¢des de funcionamento, acessibilidade e conforto.

9.3 Topografia

A andlise topografica da area demonstra que a edificacio do Mercado Publico de
Miguel Alves encontra-se implantada sobre um platdé ja consolidado, o que possibilita o
funcionamento de toda constru¢do em um unico nivel. Considerando que se trata de uma
proposta de reforma e ampliagdo de uma estrutura existente, a topografia ndo se apresentou

como um fator condicionante para o desenvolvimento do projeto, uma vez que as condig¢des
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atuais do terreno ja atendem adequadamente as necessidades de implantacdo e circulagdo do

equipamento.
caracteristicas altimétricas da area, foi utilizado o

Para compreensdo das
mapeamento obtido por meio da plataforma QGIS (Figura 45). A partir desse material

evidencia a presenca de apenas uma curva de nivel passando pelo terreno, indicando uma
variagdo de cota pouco significativa dentro da area de intervencdo. Essa condicdo reforga a

adequacdo do plato existente e demonstra que ndo ha interferéncias relevantes do relevo sobre

a organizacao espacial proposta.

Figura 45: Curva de nivel do terreno.
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Fonte: QGIS, 2025; Adaptado por Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

Dessa forma, a intervencao nao prevé qualquer alteragdo topografica, movimentacao
de terra ou criagao de novos niveis. A proposta mantém o plato ja existente e a implantacao
consolidada da edificagdo, garantindo a continuidade das condi¢des atuais de acessibilidade,

circulagdo e funcionamento do mercado, a0 mesmo tempo em que possibilita a amplia¢ao do

equipamento sem a necessidade de intervengdes no relevo.

9.4 Locacao e Implantacio
A proposta de implantagdo e locacdo foi desenvolvida considerando as caracteristicas

do Mercado Municipal Antonio Policarpo e sua inser¢do no contexto urbano. Por se tratar de
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uma reforma e ampliagdo, a locacdo da edificagdo foi mantida, preservando sua ocupagdo
consolidada e concentrando as intervengdes nas adequacdes necessdrias para melhorar o

funcionamento do equipamento.

Foram definidos dois acessos principais ao mercado: o primeiro localiza-se na
fachada frontal, voltado para a via situada entre o mercado e a rodovidria, constituindo o
principal ponto de entrada de usudrios; O segundo acesso foi implantado na fachada lateral
direita, voltado para a Rua Coelho Neto, conectando diretamente os usuarios a varanda
publica proposta. Para garantir melhores condigdes de acessibilidade, foram implantadas
quatro rampas dimensionadas conforme a ABNT NBR 9050 (Figura 46), com inclinagao de
8,33%. Em razio do desnivel existente na fachada principal, foi mantido um degrau no acesso
frontal, associado as demais solugdes de acessibilidade previstas no projeto. Também foi
incorporada a varanda publica, concebida como um espago de convivéncia e integragao entre

o0 mercado e o entorno urbano.

Figura 46: Implantacao.
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Fonte: Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.
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Além disso, foram implantadas seis vagas de estacionamento e duas areas destinadas
a carga e descarga de mercadorias, contribuindo para a organizacao das atividades comerciais
e para o melhor funcionamento do mercado. Dessa forma, as intervengdes propostas
qualificam os espagos externos, ampliam a acessibilidade e fortalecem o papel do Mercado
Municipal Antdnio Policarpo como importante equipamento publico para a populacdo de

Miguel Alves.

Além das questdes relacionadas a acessibilidade e a circulacdo, a proposta também
considerou os aspectos climaticos da regido como estratégia para melhorar o conforto
ambiental dos usudrios. Considerando que os ventos predominantes ocorrem nas dire¢des
Norte e Nordeste, foram previstas esquadrias e elementos vazados, como os cobogds, na
fachada lateral da edificacdo, favorecendo a ventilagao cruzada nos ambientes internos. Em
relagdo a incidéncia solar, essa mesma fachada foi trabalhada de forma a reduzir a entrada
direta da radiag@o solar, contribuindo para minimizar o aquecimento excessivo dos espacos

internos e proporcionar melhores condi¢des de conforto térmico.

De modo geral, as solugdes adotadas qualificam os espagos externos do mercado e
contribuem para um funcionamento mais organizado, acessivel e eficiente do equipamento,
fortalecendo sua integracdo com a cidade e seu papel na dindmica comercial e social de

Miguel Alves.

9.5 Programa de Necessidades e Dimensionamento dos Espacos

O programa de necessidades foi definido a partir das demandas identificadas no
Mercado Publico de Miguel Alves e dos objetivos da proposta de requalificacao e ampliagao.
A principal diretriz do projeto foi criar espagos adequados para receber os comerciantes que
atualmente ocupam areas externas ao mercado, contribuindo para uma melhor organizagdo
das atividades comerciais e para a recuperacdo da funcionalidade das vias e calgcadas do

entorno.

Para atender a essas necessidades, foram incorporados novos ambientes ao programa
(Tabela 03), entre eles a praga de verduras e hortifruti, composta por bancas destinadas a
comercializa¢do desses produtos, além de uma praga de alimentagdo voltada a convivéncia e
permanéncia dos usudrios. Também foram previstos novos sanitdrios, um setor administrativo

composto por administragdo, financeiro, copa e area de servigo, bem como os elementos de
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circulagdo vertical necessarios para garantir 0o acesso ao segundo pavimento. A proposta
contempla ainda uma varanda urbana, concebida como um espaco de permanéncia e
integragdo entre o mercado e a cidade, ampliando as possibilidades de uso do equipamento e

contribuindo para a valoriza¢do dos espacos de convivéncia.

Tabela 03: Dimensionamento dos Ambientes.

Ambiente Area (m?) Ambiente Area (m?)
Hall de Entrada 28,71 Praca de Alimentagdo 308,50
Hortifruti 323,43 Sala de Informagdes 7,88
Deposito Temporario 12,23 Box Refeicdes (2) 8,50
DML 4,75 Box Gréos e Cereais (5) 5,00 ¢ 8,83
Sanitario Acessivel Feminino 2,55 Box (27, 28, 29) 8,50
Sanitario Acessivel Masculino 2,55 Bar (2) 14,60
Descarte de Residuos 6,90 Variedades (2) 5,00
Descarte Materias Organicos 5,40 Manutengao 5,00
Separacao 7,65 Area de Servigo 3,53
Circulagdo Agougue WC Masculino 6,60
Box Agougue (16) 4,92 WC Feminino 7,87
Descarte Agougue 2,75 Sanitario Acessivel Masculino (1° pav.) 3,88
Triagem 6,43 Sanitario Acessivel Feminino (1° pav.) 3,99
Higienizagao 18,90 Administracao 8,38
Camara Fria 4,80 Circulacdo 10,78
Financeiro 6,36 Area de Servigo (adm) 3,01
Copa 7,62 Varanda Publica 35,98

Fonte: Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

9.6 Setorizacao

A setorizagdo do Mercado Municipal Antonio Policarpo foi definida com o objetivo
de organizar os ambientes de acordo com suas fungdes, contribuindo para um melhor
funcionamento do equipamento e para a otimizacao dos fluxos internos. No pavimento térreo,
foram agrupados os setores de agougue, hortifruti e descarte de residuos, facilitando as

atividades relacionadas a comercializacdo e ao apoio operacional do mercado (Figura 47). Ja
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no pavimento superior, foram distribuidos os setores administrativo e comercial, além da area
destinada ao bar, posicionada de forma mais independente em relagdo aos demais ambientes.

Figura 47: Setorizagdo térreo ¢ primeiro pavimento.
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Banheiros.

9.7 Fluxograma

A defini¢cdo dos fluxos internos do Mercado Municipal Antonio Policarpo buscou
garantir maior organiza¢do das atividades e evitar conflitos entre circulacdo de usuarios,
mercadorias e descarte de residuos. Para isso, foi priorizado o fluxo de entrada e saida dos
alimentos, estabelecendo percursos que favorecem o funcionamento dos setores e contribuem

para melhores condi¢des de higiene e operagao.

Com relagdo ao descarte, foram previstos dois pontos especificos, sendo um
destinado aos residuos gerados pelo setor de agougue e outro voltado aos residuos
provenientes da area de hortifruti. Essa estratégia reduz o cruzamento entre os diferentes tipos
de descarte e facilita o gerenciamento dos residuos produzidos no mercado (Figura 48). Além
disso, os elementos de circulagdo vertical foram posicionados de forma proxima entre si,
garantindo uma ligacdo eficiente entre os pavimentos e facilitando o deslocamento dos

usuarios.
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Figura 48: Fluxograma.
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9.8 Relaciao das Pranchas do Projeto

Para melhor organizacdo e compreensao da proposta de requalificacdo e ampliacao
do Mercado Municipal Antonio Policarpo, o projeto foi distribuido em dez pranchas,
contemplando desde o diagndstico da edificagdo existente até os detalhamentos construtivos
dos principais elementos da intervengdo. Desse modo, as pranchas seguiram a seguinte
ordem: prancha 01, contendo macrolocaliza¢do, planta de situacdo e planta de locagdo;
prancha 02, com levantamento métrico, cobertura existente e corte esquematico da situagao
atual; prancha 03, mapeamento de danos, paginacdo de piso e fachadas existentes; prancha 04,
planta de reforma (construgdo e demoli¢do), planta baixa do pavimento térreo e corte
esquematico da proposta; prancha 05, planta baixa do primeiro pavimento, planta de cobertura
e corte esquematico; prancha 06, plantas de layout do pavimento térreo e do primeiro
pavimento, além de dois cortes esquematicos; prancha 07, fachadas e volumetrias do projeto;
prancha 08: detalhamento da varanda publica; prancha 09: detalhamento da escada e das

bancas de hortifruti; e prancha 10 com detalhamento dos sanitarios.

A divisdo adotada permite uma leitura sequencial do projeto, apresentando

inicialmente as condig¢des existentes do mercado, seguida das propostas de intervengao e, por
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fim, dos detalhamentos necessarios para a compreensdo das solu¢des arquitetonicas

desenvolvidas.

9.9 Demolicio e Construcio

A proposta de requalificacdo e ampliagdo do Mercado Municipal Antonio Policarpo
prevé intervencdes de demolicdo e construgdo necessarias para adequar a edificacdo as novas
demandas de funcionamento. As demoligdes concentram-se principalmente na remogao das
divisorias internas existentes, mantendo as paredes externas da edificacdo, além da retirada
dos revestimentos e acabamentos que apresentam desgaste ou patologias construtivas
identificadas durante o levantamento da situacdo atual. Também estd prevista a remoc¢do da
cobertura existente, possibilitando a execucdo das intervengdes necessarias para a ampliagdo

do mercado.

Em relagdo as construgdes, a proposta contempla a reorganizacdo dos espagos
internos e a ampliagdo da area construida, permitindo a implantagdo de novos ambientes
destinados as atividades comerciais, administrativas e de apoio. Estd prevista ainda a
construcdo do pavimento superior, da escada de acesso entre os niveis e a reconstrucido da
cobertura, preservando a configuracdo formal ja caracteristica do mercado e adequando-a a

nova estrutura da edificagao.

De modo geral, as intervengdes propostas buscam aproveitar a estrutura existente do
mercado, promovendo melhorias em sua organizagdo espacial e ampliando sua capacidade de
atendimento, sem comprometer suas caracteristicas ja consolidadas, uma vez que carrega um

valor afetivo para a populagdo.

9.10 Tipologias Construtivas

A interven¢do arquitetonica do Mercado Municipal Anténio Policarpo foi
desenvolvida a partir da integracdo entre a estrutura existente € novos sistemas construtivos,
buscando preservar as caracteristicas da edificacdo e adequa-la as necessidades atuais de uso.
A proposta valoriza o edificio original, promovendo melhorias nos espagos, ampliagdo das

areas de funcionamento e a implantacao de um novo pavimento.

Nos sistemas de vedacdo, foi adotada alvenaria de tijolo cerdmico nos ambientes do

pavimento térreo, devido a sua resisténcia e durabilidade. J& no pavimento superior, optou-se
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pelo uso de drywall, solu¢ao que reduz o peso da construcdo e oferece maior flexibilidade na
organizacdo dos ambientes. Em dareas especificas, como os bares, serd utilizado tijolo

ecologico, contribuindo para uma construgdo mais sustentavel.

A cobertura mantém as caracteristicas ja presentes no mercado, utilizando estrutura
de madeira e telhas ceramicas. As esquadrias serdo executadas em aluminio e vidro,
favorecendo a entrada de iluminagdo natural e a integracdo visual dos espacos. Além disso,
serdo utilizados cobogds e elementos vazados, que auxiliam na ventilagdo natural e

contribuem para o conforto térmico dos ambientes internos.

9.11 Descri¢cao dos Ambientes

A proposta de requalificacdo e ampliagdo do Mercado Municipal Antdnio Policarpo
foi desenvolvida com o objetivo de melhorar as condi¢des de funcionamento, circulagdo,
higiene e conforto dos usudrios e comerciantes. A organizagdo dos ambientes buscou atender
as necessidades operacionais do mercado, distribuindo os espagos de forma funcional entre os

dois pavimentos da edificacao.

O acesso principal ocorre por meio do hall de entrada, que funciona como espaco de
recepcao e distribui¢ao dos fluxos internos. No pavimento térreo encontra-se o setor de
hortifrati, concebido como uma praca comercial composta por 16 bancas destinadas aos
comerciantes individuais. O espaco foi dimensionado para permitir uma circulagdo
confortavel entre as bancas, favorecendo a visualizagdo dos produtos e a interacdo entre
comerciantes e clientes. Como complemento, foi implantada uma bancada de apoio destinada

a permanéncia e convivéncia dos usuarios.

Associados a esse setor estdo os ambientes de apoio ao recebimento e
armazenamento de mercadorias. A 4rea de triagem ¢ destinada a conferéncia e organizagao
dos produtos recebidos, enquanto o espago de higienizagdo permite a limpeza adequada de
frutas, verduras e legumes antes de serem encaminhados para comercializa¢do. O setor conta
ainda com uma camara fria coletiva destinada ao armazenamento refrigerado de produtos
pereciveis e um deposito temporario para guarda provisoria de mercadorias quando

necessario.
O setor de agougue foi implantado em 4rea especifica, atendendo as exigéncias de

higiene e seguranga sanitaria. O espaco ¢ composto por 16 boxes individuais equipados com

bancadas e lavatorios em ago inoxidavel para higienizagdo das maos. Entre os boxes foi
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prevista uma area de circulagdo com sistema de drenagem composto por canaleta e ralo linear,
facilitando a limpeza diaria do ambiente. Complementando o setor, foi criado um espaco

exclusivo para o descarte dos residuos provenientes do processamento de carnes.

O gerenciamento dos residuos do mercado foi organizado por meio de ambientes
especificos destinados a separacdo, armazenamento de residuos solidos e descarte de
materiais organicos, contribuindo para a manutengdo da limpeza e das condi¢des sanitarias da
edificacdo. Também foram previstos ambientes de apoio, como o Depoésito de Material de
Limpeza (DML), destinado ao armazenamento de equipamentos e produtos utilizados na
manutengdo dos espagos. Os sanitarios acessiveis masculino e feminino foram projetados de
acordo com os principios de acessibilidade, sendo equipados com bancada em marmore,
lavatorio, bacia sanitdria e barras de apoio, proporcionando seguran¢a € autonomia aos

usuarios.

No pavimento superior encontra-se a praca de alimentagdo, concebida como um
espaco de convivéncia e permanéncia, equipada com mesas e cadeiras distribuidas ao longo
do ambiente. Ao seu redor estdo localizados os boxes destinados a comercializagdo de
refei¢des, projetados com bancadas de apoio e ventilagdo natural proporcionadas por janelas
de correr em aluminio e vidro. As divisdrias entre os boxes sdo executadas em drywall,

sistema que proporciona maior leveza construtiva e flexibilidade na organizacdo dos espacos.

Os bares foram projetados para favorecer a interagdo entre comerciantes e clientes,
utilizando vedacdes em tijolo ecoldgico com alturas de 0,90 m e 1,10 m, permitindo
acessibilidade e funcionando também como balcdes de atendimento. O acabamento superior
dessas estruturas ¢ composto por tampos em madeira ¢ marmore, conferindo maior

durabilidade e valorizacao estética aos ambientes.

O setor administrativo foi organizado por meio de divisodrias leves, proporcionando
melhor aproveitamento dos espacos internos e facilitando futuras adaptacdes. Integrada a esse
setor encontra-se a copa de apoio, equipada com bancada apoiada sobre alvenaria de tijolos,
solucdo adequada para atividades que demandam contato frequente com dgua. O mercado
conta ainda com areas de servigco destinadas tanto a administragdo quanto aos comerciantes,

revestidas com material ceramico para facilitar a limpeza e manutengao.

Em relagdo aos forros, optou-se pela utilizagao de forro em PVC nas areas destinadas
ao descarte de residuos, devido a sua resisténcia a umidade e facilidade de higienizagdo. No
setor administrativo foi adotado forro de gesso, proporcionando melhor acabamento e

conforto aos ambientes internos. Nas demais areas do mercado, a cobertura permanece
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aparente, valorizando os elementos construtivos da edificagdo e contribuindo para a

ventilagcdo e a amplitude visual dos espacos.

9.12 Estruturas

A estrutura existente do Mercado Municipal Antonio Policarpo é composta por
pilares e vigas de concreto armado com dimensdes significativas, os quais foram mantidos na
proposta de requalificagdo. Entretanto, devido a implantagdo de um novo pavimento e ao
aumento das cargas atuantes sobre a edificacdo, foi considerada a necessidade de reforco

desses elementos estruturais, garantindo maior seguranca e estabilidade ao conjunto.

Os pilares existentes receberam adequagdes para suportar as novas solicitagdes da
edificacdo, assim como as vigas, que foram reforcadas para assegurar o adequado
desempenho estrutural. Essas intervengdes permitem a integracdo entre a estrutura original e

0s novos elementos construtivos previstos no projeto.

Para a execugdo do pavimento superior, foi adotada uma laje macica em concreto
armado, escolhida por sua resisténcia, durabilidade e capacidade de distribuir adequadamente
as cargas para os elementos estruturais. Seu dimensionamento devera seguir as normas

técnicas vigentes aplicdveis as estruturas de concreto armado.

Como medida de protecao da edificagdo, a laje recebera um sistema de
impermeabilizagdo adequado, evitando infiltragdes e contribuindo para a preservagao dos
ambientes localizados no pavimento térreo. Essa solugdo também auxilia no aumento da vida
util dos elementos construtivos € na manuten¢do das condi¢des de conforto e seguranga dos

usuarios.

9.13 Vedacoes

Os sistemas de vedacdo foram definidos de acordo com as caracteristicas e
necessidades de cada ambiente, buscando garantir resisténcia, durabilidade, conforto e
facilidade de manutencdo. No pavimento térreo, onde se concentram as atividades que
demandam maior resisténcia a umidade e aos processos frequentes de limpeza, foi adotada
alvenaria em tijolo ceramico. Nas paredes externas, a solu¢do foi escolhida com o objetivo de
manter a mesma linguagem construtiva da edificagdo existente, preservando a espessura

aproximada de 30 cm das paredes originais. Para isso, foi considerada a utilizacao de tijolos
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ceramicos de 14 cm de largura, acrescidos das camadas de revestimento, proporcionando

robustez e continuidade visual ao conjunto arquitetonico.

A alvenaria cerdmica também foi empregada nas divisérias dos boxes destinados ao
agcougue, por se tratar de um ambiente submetido a constantes processos de lavagem e
higienizacdo. O mesmo sistema construtivo foi utilizado nas bancadas do setor de hortifruti,
nos depositos, nas areas de descarte e nos sanitarios, devido a sua resisténcia e melhor
desempenho em ambientes sujeitos a umidade. Nos banheiros, as paredes recebem
revestimento cerdmico até a altura de 2,10 m, facilitando a limpeza, contribuindo para a

conservagao dos ambientes e atendendo as exigéncias de higiene desses espagos.

No pavimento superior foram adotadas vedacdes em drywall, solugdo que
proporciona menor peso a estrutura e maior rapidez de execucao. Esse sistema foi utilizado no
setor administrativo, nos boxes de variedades, manutencao e graos, recebendo acabamento em
pintura acrilica sobre as superficies. Nos boxes destinados a comercializagao de refeigdes, o
drywall também foi empregado como elemento de vedagdo, porém estruturado para receber
revestimento ceramico, garantindo maior protecdo das superficies e facilitando os processos

de limpeza e manutengao.

Nos bares, optou-se pela utilizacdo de tijolo ecoldgico como principal elemento de
vedacao. Além de contribuir para uma estética mais acolhedora e compativel com a proposta
arquitetonica do mercado, esse material valoriza os produtos produzidos na prépria regido,
incentivando a utilizagdo de recursos locais e fortalecendo a identidade cultural do municipio.
As paredes foram projetadas com alturas que permitem o funcionamento como balcdo de

atendimento, promovendo maior interagao entre comerciantes e usuarios.

Complementando o sistema de vedagdo, foram previstas esquadrias em aluminio e
vidro, favorecendo a entrada de ilumina¢ao natural e a ventilagdo dos ambientes. Em pontos
especificos da edificacdo, a utilizacdo de elementos vazados contribui para a circulacao

natural do ar, auxiliando no conforto ambiental dos usuarios € comerciantes.

9.14 Cobertura

A cobertura foi mantida seguindo a mesma configuragcdo estrutural da edificacao
existente, preservando suas caracteristicas construtivas e sua identidade arquitetonica. O
sistema ¢ composto por estrutura de madeira formada por tesouras, tergas, caibros e ripas,

elementos responsaveis por garantir a estabilidade e a sustentagdo do telhado.
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Como material de cobertura, foi adotada a telha ceramica do tipo capa e canal,
amplamente utilizada na arquitetura tradicional da regido e compativel com a linguagem
original do mercado. Além de contribuir para a valorizacao estética da edificagdo, esse tipo de
telha apresenta bom desempenho térmico, auxiliando na reducdo da incidéncia de calor nos

ambientes internos e proporcionando maior conforto aos usudrios.

A manutengdo da cobertura existente busca preservar a imagem ja consolidada do
Mercado Municipal Antonio Policarpo, a0 mesmo tempo em que garante a integragdo entre os
elementos originais e as intervengdes propostas para a requalificacio e ampliacdo da

edificagdo.

9.15 Esquadrias

As esquadrias foram definidas de acordo com as necessidades de ventilacdo,
iluminacdo e controle de acesso dos diferentes ambientes do mercado. Nas areas destinadas a
alimentacdo, administracdo e circulagdo de usudrios, foram especificadas janelas de correr em
aluminio e vidro, proporcionando maior entrada de iluminagdo natural, ventilacdo dos

ambientes e facilidade de manutencao.

Com o objetivo de favorecer o conforto ambiental, também foram utilizados
elementos vazados em concreto do tipo cobogo, permitindo a circulagcdo permanente do ar e
contribuindo para a reducdo do acumulo de calor nos ambientes internos. Além disso, foi
utilizado muxarabi na fachada frontal e posterior que favoreceu tanto esteticamente quanto em

aspectos térmicos.

As portas internas dos ambientes administrativos, areas de apoio e sanitarios foram
especificadas em madeira, material que oferece bom acabamento e compatibilidade com os
espagos de uso interno. Ja nos ambientes destinados as atividades comerciais, depositos e
areas de servigo, foram adotadas portas metdlicas, proporcionando maior resisténcia,

durabilidade e seguranga.

Nos acessos de maior fluxo foram previstas portas de maiores dimensdes, incluindo
modelos de correr e portas do tipo vai e vem, facilitando a circulacio de usuarios,
comerciantes e mercadorias. As esquadrias em aluminio e vidro também contribuem para a
integragdao visual entre os ambientes, refor¢ando a sensacao de amplitude e melhorando a

relacdo entre os espagos internos e externos da edificagdo.
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Tabela 04: Esquadrias.

Elemento Material Aplicacao
Janelas - J1 a J5 Aluminio e vidro Ventilacdo e iluminagdo natural
Cobogo - C1 Concreto Ventilagdo permanente
Portas - P1 a P3 Madeira Ambientes internos
Portas - P4 Metalon Areas de apoio - Descarte
Portas - P5 PVC Circulagao de servigo
Portas - P6 ¢ P7 Metalica Boxes e areas comerciais
Porta - P8 Aluminio e vidro Acesso principal

Fonte: Gabrielly Gomes de Sousa, 2025.

9.16 Bancadas

As bancadas foram especificadas de acordo com as atividades desenvolvidas em
cada ambiente, buscando garantir resisténcia, durabilidade, facilidade de limpeza e
atendimento as exigéncias sanitarias aplicaveis. A definicdo dos materiais e sistemas
construtivos levou em consideracdo as condigdes de uso de cada setor, priorizando solucdes
que contribuam para a funcionalidade dos espacgos e para a seguranga dos usudrios. Além
disso, as bancadas foram projetadas para oferecer suporte adequado as atividades comerciais
desenvolvidas no mercado, proporcionando melhores condigdes de trabalho aos comerciantes

e auxiliando na organizacdo dos ambientes.

Nos boxes destinados ao agougue, as bancadas foram projetadas com base em
estrutura de alvenaria revestida, recebendo tampo em ago inoxidavel. A escolha desse
material atende as recomendagdes dos 6rgaos de vigilancia sanitaria, por apresentar superficie
lisa, impermeavel, resistente a corrosdo e de facil higienizagdo, caracteristicas fundamentais
para ambientes destinados ao manuseio e comercializagdo de carnes. Os lavatdrios destinados
a higienizacdo das maos também recebem acabamento em ago inoxidavel, reforcando as

condi¢des adequadas de limpeza e seguranga alimentar.

Nos boxes de refei¢des, foram adotadas bancadas em granito Sdo Gabriel, material
escolhido por sua elevada resisténcia, baixa porosidade e facilidade de manutencao. As cubas
foram especificadas em ago inoxidavel, proporcionando maior durabilidade e adequacdo as
atividades de preparo e manipulacdo de alimentos. Além de servir como superficie de

trabalho, as bancadas foram dimensionadas para acomodar equipamentos e eletrodomésticos
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necessarios ao funcionamento dos estabelecimentos, como fogdes, micro-ondas e outros
aparelhos utilizados pelos comerciantes, permitindo maior flexibilidade na organizagdo dos

espagos de acordo com as necessidades de cada atividade.

Nos bares, as bancadas seguem a mesma solucao adotada nos boxes de refei¢des,
utilizando granito S3o Gabriel nas areas de preparo e apoio, associado a cubas em ago
inoxidavel. Na area destinada ao atendimento dos clientes, foi incorporado acabamento em
madeira, contribuindo para uma estética mais acolhedora e valorizando a experiéncia dos
usuarios. A combinacdo entre madeira, granito e tijolo ecoldgico reforga a identidade visual
proposta para esse setor, criando ambientes mais convidativos e integrados a linguagem

arquitetonica do mercado.

9.17 Loucas, Acessorios e Metais Sanitarios

A especificacdo das lougas, acessorios e metais sanitarios foi realizada considerando
critérios de funcionalidade, durabilidade e acessibilidade. Nos sanitarios foram adotadas
bacias sanitarias com caixa acoplada e lavatorios com cubas embutidas em bancada, solu¢des

que facilitam a limpeza e a manuteng@o dos ambientes.

Nos sanitarios acessiveis foram previstas barras de apoio em aco com 80 cm de
comprimento, garantindo maior segurang¢a e autonomia aos usudrios. Os metais sanitarios sao
compostos por torneiras de bica baixa instaladas sobre as bancadas, proporcionando
praticidade de uso e compatibilidade com os lavatorios especificados. Dessa forma, os
elementos adotados atendem as necessidades de higiene, conforto e acessibilidade dos

usuarios do mercado.

9.18 Acabamentos

Os acabamentos do projeto foram definidos com foco na durabilidade, higiene,
seguranca ¢ facilidade de manutengao, caracteristicas essenciais para o funcionamento de um
mercado publico. Os pisos serdo compostos por porcelanato técnico e revestimento ceramico
antiderrapante nas areas molhadas, proporcionando resisténcia ao trafego intenso e maior
seguranca aos usuarios. Na varanda publica, sera utilizado deck de madeira, material que
contribui para o conforto térmico e para a valorizagao estética do espago de convivéncia e

permanéncia.
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As paredes receberdo revestimentos e pinturas conforme a fun¢ao de cada ambiente,
com aplicagdo de revestimento ceramico branco nas areas que demandam maior higienizacao
e pintura acrilica nas demais superficies. As divisérias em drywall contardo com acabamento
em pintura ou revestimento ceramico, de acordo com as especificacdes do projeto. Para os
forros, serdo adotadas solu¢des em PVC, gesso ou laje aparente, atendendo as necessidades

técnicas, funcionais e estéticas de cada espaco.



10 Consideracoes Finais

Os mercados publicos sdo espagos importantes para as cidades, pois além de
movimentarem a economia local, também promovem a convivéncia entre as pessoas e ajudam
a preservar a cultura e a identidade da populacdo. Nesse sentido, este trabalho teve como
objetivo desenvolver uma proposta de reforma e ampliagdo para o Mercado Publico Anténio
Policarpo, em Miguel Alves-PI, buscando melhorar suas condi¢des de funcionamento e
valorizar sua importancia para a comunidade. Ao longo da pesquisa, foi possivel compreender
a trajetoria dos mercados publicos e sua relevancia para o desenvolvimento urbano, social e

econdmico das cidades.

Durante o desenvolvimento do trabalho, também foram encontradas algumas
dificuldades relacionadas a obtencdo de informagdes sobre o municipio de Miguel Alves.
Verificou-se uma caréncia de dados técnicos e cartograficos atualizados, o que tornou
necessaria a elaboracdo de grande parte dos mapas utilizados na pesquisa. Além disso,
observou-se que o Codigo de Obras municipal encontra-se desatualizado, ndo contemplando
de forma adequada as exigéncias atuais do planejamento urbano e arquitetonico. Dessa forma,
foi necessario recorrer a legislacdes complementares, especialmente as normas urbanisticas
adotadas no municipio de Teresina, utilizadas como referéncia para embasar as andlises e
decisdes projetuais.

Com base no diagnostico realizado, foram identificados problemas relacionados a
infraestrutura, acessibilidade, organizagdo dos espacgos e condi¢des de higiene do mercado,
fatores que comprometem seu funcionamento e limitam seu potencial como espago de
comércio e convivéncia. A partir dessas analises, foi elaborada uma proposta arquitetonica
que busca atender as necessidades atuais dos comerciantes e usuarios, contemplando a
ampliacdo da quantidade de boxes, a criacdo de areas de convivéncia, a implantagdo de
banheiros acessiveis, espacos de apoio administrativo e melhorias voltadas para conforto,

segurancga ¢ acessibilidade.

Por fim, entende-se que a proposta apresentada vai além da melhoria fisica da
edificacdo. A reforma e ampliagdo do Mercado Antdnio Policarpo representam uma
oportunidade de fortalecer a economia local, valorizar os comerciantes, organizar o espaco
urbano e oferecer melhores condi¢des de uso para a populagdo. Assim, espera-se que este
trabalho contribua para futuras discussdes sobre a qualificacao dos equipamentos publicos no

municipio, reforcando a importancia do mercado como um espago de encontro, comércio,
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cultura e convivéncia, capaz de preservar a memoria local e atender as necessidades das

geragdes atuais e futuras.
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